Specyfikacja istotnych warunkéw zamoéwienia w Ill etapie postepowania
na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocéw jagodowych
pt. ,, Czas na zrownowazong produkcje owocow”

skierowanej na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie
15.11.2021r.

ZAMAWIAJACY:

Zwiazek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej z siedzibg ul. Sportowa 4a, 05-600 Grdjec
Osoba do kontaktu: Agnieszka Dywan tel. 602 324 073



1. INFORMACIE O ZAMAWIAJACYM

Organizacjg Inicjujagcg jest Zwigzek Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej (ZSRP). Organizacja
reprezentuje polskich sadownikéw w obszarze przede wszystkim producentow jabtek oraz owocéw
jagodowych. ZSRP ma juz ponad 10-letnie doswiadczenie w realizacji dziatan promocyjnych i
edukacyjnych zaréwno na rynku polskim, rynkach unijnych jak i w krajach trzecich. Od lat ZSRP
organizuje takze szereg dziatan (spotkan, szkolen, artykutdw w prasie branzowej), ktérych celem jest
promocja i edukacja w zakresie Integrowanej Produkcji Roslin, a takze ekologicznego prowadzenia
sadéw. W szczegdlnosci nalezy podkreslic, ze ZSRP posiada doswiadczenie we wprowadzeniu
Integrowanej / ekologicznej produkcji zaréwno od strony formalnej, merytorycznej jak i promocyjne;j.
W zakresie dziatan formalnych ZSRP wspdtuczestniczy w tworzeniu przepisow dotyczacych
sadownictwa w Polsce oraz na forum UE oraz doradza firmom w zakresie rejestracji nowych
preparatdéw biologicznych. W zakresie dziatan merytorycznych prowadzi wiele szkolen, konferencji,
doradztwa nt. zasad produkcji oraz prowadzi analizy rynkowe dotyczace cen owocéw uzyskiwanych
w réznych kategoriach produkcji. Jednoczesnie w zakresie promocji upowszechnia wiedze wsréd
konsumentéw zardwno poprzez media spotecznosciowe jak i podczas dedykowanych akgji
promocyjnych.

ZSRP - jest apolitycznym, dobrowolnym stowarzyszeniem, dziatajgcym na rzecz i w interesie
sadownikéw. Ma siedzibe w Grdjcu, w centrum Polski, niecate 50 km od Warszawy. Region grojecki
jest jednym z najbardziej znanych w Polsce z produkcji jabtek i nazywany jest réwniez "najwiekszym
sadem w Europie". Organizacja zostata zatozona w maju 1999 r. i koncentruje sie na dziataniach,
ktore rozpowszechniaja wiedze na temat owocéw i jabtek w dziedzinie produkcji oraz norm UE
dotyczacych jakosci i ochrony, zachowujac zasady zdrowej konkurencji na rynku. Wéréd innych
celéw statutowych ZSRP s3:

e dziaftania promujgce spozycie owocow i zdrowe odzywianie;

e inicjowanie zmian w normach prawnych dotyczgcych dziatalnosci w zakresie uprawy owocow
oraz podejmowanie dziatan w celu stworzenia trwatych podstaw prawnych, gospodarczych i
organizacyjnych dla wzmocnienia uprawy owocéw i ich integracji z rynkiem Unii Europejskiej;

e upowszechnianie wiedzy technologicznej, gospodarczej i prawnej zwigzanej z przemystem
owocowym oraz wspieranie rozwoju gospodarczego przemystu owocowego, w tym
przedsiebiorczosci;

e dziatania na rzecz integracji europejskiej, rozwijanie kontaktéw i wspétpracy, a takzie
doswiadczenia miedzy podobnymi stowarzyszeniami UE;

Organizacja posiada szerokie i wieloletnie doswiadczenie w promowaniu jabtek zaréwno w UE, jak i w

krajach trzecich, wsréd ktdrych najwazniejsze byty:

e "Czas na jabtka z Europy"; 2017-2019; Egipt i Algieria

e "Niezwykte wtasciwosci zwyktych owocow"; 2015-2018; Polska, Czechy, Finlandia, Austria,
Szwecja

e "Jabtka kazdego dnia", 2012-2015, Rosja i Ukraina

2. PODSTAWA PRAWNA | ZASADY PROWADZENIA POSTEPOWANIA

2.1 Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia
23 kwietnia 1964 r. (Dz.U.2020.1740 t.j. z dnia 2020.10.08) art. 70'- 70°, z zachowaniem zasad
uczciwej konkurencji.



2.2 Program realizowany bedzie w ramach programéw prostych ,Dziatania informacyjne i
promocyjne dotyczgce produktéw rolnych wdrazane na rynku wewnetrznym i w panstwach
trzecich zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014”. Szczegdtowe zasady ubiegania sie o
dofinansowanie ze $Srodkéw UE i rozliczania programu okreslaja:

a. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22 pazdziernika
2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich oraz uchylajgce rozporzadzenie
Rady (WE) nr 3/2008 (Dz.Urz.UE L 317 z 4.11.2014, str. 56);

b. Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r. uzupetniajgce
rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatan
informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktédw rolnych wdrazanych na rynku
wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015, str. 3);

c. Rozporzadzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 paZzdziernika 2015 r.
ustanawiajgce zasady stosowania rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw
rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z
13.10.2015, str.14).

2.3 Postepowanie prowadzone jest trzyetapowo i obejmuje:

2.3.1 Etap pierwszy: opublikowanie zaproszenia o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu na

stronie www.polskiesadownictwo.pl, w siedzibie Zamawiajgcego ul. Sportowa 4a, 05-600
Gréjec w miejscu publicznie dostepnym, dostarczenie zapytania do co najmniej 3
potencjalnych oferentdéw, oraz publikacja na stronach np.:_https://www.oferteo.pl/,

https://www.oferty-biznesowe.net/,https://www.biznes-polska.pl/, komisyjne  otwarcie

ofert, ocena formalno-prawna Oferentdéw, zaproszenie Oferentéw spetniajgcych wymogi
formalno-prawne do Il etapu, tj. negocjacji — postepowanie zakornczone;
2.3.2  Etap drugi: negocjacje z oferentami spetniajgcymi wymogi formalno-prawne- postepowanie
zakonczone;
2.3.3 Etap trzeci: opublikowanie zaproszenia do skfadania ofert programu informacyjno-
edukacyjnego na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocow jagodowych pt. , Czas na zrdwnowazong
produkcje owocow”, po ktérym nastgpi wybor Wykonawcy) — w_niniejszym etapie biorg udziat
wytacznie Oferenci, ktérzy ztoiyli wnioski o dopuszczenie do udzialu w postepowaniu na
przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej

dotyczacej jabtek i owocéw jagodowych pt. ,Czas na zrdwnowazong produkcje owocow”;

2.4 Komisyjne otwarcie ofert po | i lll etapie.

2.5 Wybdr najkorzystniejszej oferty i Wykonawcy po lll etapie.

2.6 Opublikowanie wynikéw postepowania,

2.7 Powiadomienie Oferentow o wyborze najkorzystniejszej oferty.

2.8 Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

2.9 Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

2.10 Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

2.11  Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

2.12  Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydtuzenia termindw
okreslonych w pkt. 7 niniejszego dokumentu, o czym niezwtocznie poinformuje Oferentéw.


https://www.oferty-biznesowe.net/,https:/www.biznes-polska.pl/

2.13  Oferenci moga wspdlnie ubiegac sie o udzielenie zamdwienia. Oferenci wystepujgcy wspdlnie
ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w przypadku
wyboru ich Oferty.

2.14  Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odwotania przetargu bez wskazywania przyczyn oraz

zakonczenia przetargu bez wyboru oferty.

2.15 Oferenci zobowigzani s3 zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy do
stosowania ponizszych zasad informowania o finansowaniu ze srodkéw unijnych:

e Wszystkie wykorzystane materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone emblematem

UE oraz nastepujgcym tekstem w jezyku (-ach) rynku (-6w) docelowego (-ych) [ttum. KAMPANIA

FINANSOWANA PRZY WSPARCIU UNII EUROPEJSKIEJ]:

Co-funded by the
European Union

Lub

Co-funded by the
European Union

Jezeli emblemat UE jest umieszczony w zestawieniu z innymi logo beneficjenta, musi on by¢
odpowiednio wyeksponowany i mie¢ minimum 1 cm.

W przypadku mediéw wizualnych emblemat i tekst nalezy umiesci¢ w widoczny sposdb na poczatku,
w trakcie lub na koncu przekazu. W przypadku mediéw audio tekst musi by¢ wyraznie styszalny na
koncu przekazu.

Na potrzeby wywigzania sie z niniejszego obowigzku beneficjent (Zleceniodawca) moze wykorzystaé
emblemat UE bez koniecznosci uzyskania uprzedniej zgody Komisji. Nie oznacza to jednak przyznania
mu prawa do jego wykorzystywania na zasadnie wytgcznosci.

e Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone hastem:
»Czas na zrownowazong produkcje owocow”
e Wszystkie wizualne materiaty informacyjne i promocyjne muszg by¢ opatrzone napisem ,,Enjoy,

it’s from Europe!” (ttum. ,,Smacznego, to z Europy”).



ENJOY
NI

e

ktéry musi by¢:

- napisany w jezyku angielskim z mozliwoscig przettumaczenia tekstu w przypisie;

- umieszczony pionowo;

- kolorowy (pomaranczowy = 8-M74-Y90-KO0) lub czarno-biaty (kolor pomaranczowy zastgpiony
czarnym K100, a kolor niebieski zastapiony szarym K60);

- wielkosci proporcjonalnej do wielkosci materiatu, na ktérym wystepuje.

Wizualne materiaty informacyjne i promocyjne — z wyjatkiem matych materiatéw promocyjnych
(takich jak mate gadzety, np. dtugopisy) — muszg zawierac nastepujace zastrzezenie:

,Tresé niniejszego(-ej) [wstawi¢ odpowiedni opis, np. reklamy, publikacji, artykutu itp.] odzwierciedla
wytgcznie poglady jego/jej autora i podlega jego/jej wytacznej odpowiedzialnosci. Komisja Europejska
nie ponosi odpowiedzialnosci za zadne ewentualne wykorzystanie zawartych w nim/niej informacji”.

Na stronie internetowej niniejsze zastrzezenie nalezy zawrze¢ w czesci dotyczacej informacji
prawnych.

Szczegbtowe instrukcje w zakresie zastosowania napisu ,,Enjoy, it's from Europe” dostepne sg pod
nastepujgcym linkiem:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-

enjoy-it-s-from-europe

2.16  Ponadto Oferenci zobowigzani sg zaréwno na etapie ofertowym jak i po podpisaniu umowy
do zamieszczania na wszystkich materiatach informacyjnych i promocyjnych logotypu organizacji
inicjujacej - Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej:

A

2.17 Informacje, o ktdrych mowa w pkt. 2.15 i 2.16 powinny znalez¢ sie we wszystkich materiatach
wykorzystywanych w ramach Zadania, w szczegdlnosci promocyjnych, informacyjnych,
szkoleniowych i edukacyjnych, proporcjonalnie do wielkosci innych oznaczen, w sposéb
zapewniajgcy dobrg widocznos¢. Wymag ten dotyczy réwniez stron internetowych oraz profili w
portalach spotecznosciowych.

2.18 Oferent zobowigzuje sie do informowania o sposobie finansowania Zadania w odpowiedni
sposdb, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie informacji w brzmieniu zawartym w pkt. 2.15 i
2.16 w wydawanych w ramach Zadania publikacjach i materiatach informacyjnych,


https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-enjoy-it-s-from-europe
https://ec.europa.eu/chafea/agri/funding-opportunities/instructions-on-the-use-of-the-signature-enjoy-it-s-from-europe

3. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocow jagodowych pt. , Czas na zrbwnowazong
produkcje owocow” na rynkach Polski, Austrii i Niemiec (dalej réwniez program lub kampania)
wedle wytycznych i zatozen okreslonych w niniejszym SIWZ.

Realizacja programu bedzie moiliwa wytgcznie w przypadku podpisania przez Zamawiajgcego
umowy o udzielenie dotacji na realizacje programu prostego z Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa.

4. WARTOSC PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Catkowita wartos¢ budzetu programu do wykorzystania stanowi 1463 224,76 EUR brutto
(w tym koszty przygotowania i realizacji dziatan zaakceptowanych przez Komisje Europejskg
i opisanych w Zafaczniku nr 2 do niniejszej Specyfikacji, obejmujacych takie wynagrodzenie
organizacji wdrazajacej).

Badania ewaluacyjne nie stanowig przedmiotu zamdwienia.

Wskazany budzet zawiera 23 % podatku VAT.

5. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

5.1 Zamdwienie realizowane bedzie w okresie 36 miesiecy od dnia okresSlonego w umowie
o udzielenie dotacji, zawartej pomiedzy Zamawiajagcym, a Krajowym Osrodkiem Wsparcia
Rolnictwa (KOWR), tj. od pierwszego dnia miesigca nastepujgcego po dacie wejscia w zycie tejze
umowy.

5.2 Zamdwienie realizowane bedzie zatem wytgcznie w przypadku podpisania przez Zamawiajgcego
umowy o udzielenie dotacji na realizacie programu prostego z KOWR. W przypadku
niepodpisania umowy z KOWR, Oferentowi nie przystuguje zadne wynagrodzenie (w tym za
przygotowanie i ztozenie oferty).

6. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY dotyczacej przygotowania koncepcji wizualnej
i wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocéw
jagodowych pt. ,, Czas na zréwnowazong produkcje owocéw” na rynkach Polski, Austrii
i Niemiec.

6.1 WYMOGI FORMALNE PRZY PRZYGOTOWANIU OFERTY

6.1.1 Oferta musi obejmowac catos¢ przedmiotu zamodwienia i by¢ sporzadzona zgodnie z
niniejszg Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamodwienia oraz opisem programu
stanowigcym Zatgcznik nr 2 do niniejszej specyfikacji.

6.1.2 Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty

zawierajgcej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie
wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta.



6.1.3 Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszej specyfikacji muszg spetniac
nastepujgce wymogi:

a. oferta i wszystkie zatgczone dokumenty sporzadzone przez Oferenta muszg byc
podpisane (na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczatka i podpis, na pozostatych
stronach parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta wymienione
we wilasciwym rejestrze lub ewidencji badz umocowane przez te osoby do
reprezentowania Oferenta na podstawie odrebnego petnomocnictwa;

b. w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Petnomocnik inny niz wskazany w Formularzu
ofertowym, do oferty musi by¢ zatagczone petnomocnictwo, w oryginale lub kopii
poswiadczonej za zgodno$s¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce
petnomocnictwa, okreslajgce jego zakres i podpisane przez osoby uprawnione do
reprezentowania Oferenta;

c. pozostate oswiadczenia i dokumenty nalezy zatagczy¢ w formie oryginatéw lub kserokopii
poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem przez Oferenta lub witasciwg osobe
upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone notarialnie.

6.1.4 Wszystkie miejsca, w ktérych Oferent nanidst zmiany powinny byé podpisane przez osobe
uprawniong do skfadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

6.1.5 Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg byc¢ sktadane wraz z ich ttumaczeniem na
jezyk polski, poswiadczonym przez Oferenta lub z ttumaczeniem sporzgdzonym przez
ttumacza przysiegtego.

6.1.6 Wymaga sie, aby dokumenty sktadajgce sie na oferte miaty strony ponumerowane oraz byty
pofaczone w sposéb trwaty.

6.1.7 We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy dopuszcza
zfozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba lub czytelny podpis
w przypadku pieczeci imiennej.

6.1.8 Z dniem wyboru najkorzystniejszej oferty Oferent udziela Zamawiajagcemu bezterminowo
praw autorskich do korzystania i rozporzadzania ztozong ofertg i na wykonywanie
pozostatych praw zaleznych w zakresie zwigzanym z podpisaniem umowy o dotacje
Zamawiajgcego z KOWR oraz realizacjg i rozliczeniem kampanii.

6.1.9 Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i po
zawarciu umowy na realizacje kampanii do modyfikacji niektérych czesci umowy,
a w szczegdlnosci do jej uzupetniania zgodnie z wymogami wynikajgcymi z przepiséw Unii
Europejskiej.

6.1.10 Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 3 miesiecy. Bieg terminu zwigzania
ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu skfadania ofert. Zamawiajgcy ma prawo
wezwacé jednokrotnie Oferentdw do przedtuzenia terminu zwigzania ofert o okres nie
dtuzszy niz 6 miesiecy.

6.2 DOKUMENTACJA WYMAGANA NA ETAPIE SKLADANIA OFERTY na przygotowanie koncepcji
wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek i
owocow jagodowych pt. ,, Czas na zrownowazong produkcje owocow” na rynkach Polski,
Austrii i Niemiec (tj. w Il etapie).

Oferent zobowigzany jest do ztozenia w terminie wskazanym w pkt. 7 niniejszej specyfikacji oraz
w formie okreslonej w tejze specyfikacji nastepujgcych dokumentow:



6.2.1 Formularz ofertowy stanowiacy oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu w
postepowaniu zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 1 do niniejszej specyfikacji.
Jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw skfada jego lider,
ktory zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe konsorcjum.

6.2.2 Koncepcja realizacji zamdwienia tj. nastepujgce przyktadowe projekty:

- key visual, sktadajacy sie z przyktadowych projektow:
- przyktadowy projekt reklamy outdoor,
- przyktadowy projekt banneru do Internetu,
- przyktadowy projekt torby materiatowej,
- przyktadowy projekt dtugopisu,
- przyktadowy profil Facebook,
- przyktadowy projekt stoiska targowego o powierzchni ok. 40m2
- przyktadowy projekt katalogu (oktadka, 2 przyktadowe rozktadéwki) (grafika +tresc)
- przyktadowy projekt funkcjonalny strony internetowej (strona gtéwna + przyktadowa
podstrona) (grafika+tresc)
- przyktadowy projekt reklamy prasowej (dla wszystkich grup docelowych).

Do oferty nalezy dotgczy¢ wszystkie wyzej wskazane projekty.
Szczegdty zawarte w opisie programu Zatgczniku nr 2 ,,Opis programu”.

7 TERMIN, MIEJSCE | FORMA SKEADANIA OFERT na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie
trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocédw jagodowych
pt. ,, Czas na zrownowazong produkcje owocow” na rynkach Polski, Austrii i Niemiec (tj. Il etap)

Oferte nalezy ztozy¢ w trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie), uniemozliwiajgcym otwarcie i
zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem terminu otwarcia ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej
w 2 egzemplarzach w pliku pdf (pendrive). Oferta w wersji papierowej powinna mie¢
ponumerowane strony.

Opakowanie nalezy zaadresowac i opisa¢ wedtug ponizszego wzoru:

OFERTA
na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-
edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocéw jagodowych
pt. , Czas na zrownowazong produkcje owocow” skierowanej na wewnetrzne rynki UE:
Polske, Niemcy i Austrie
(postepowanie przetargowe - lll etap)

Nie otwierac przed godz. 12:00 w dniu 22.12.2021r.

Dane Oferenta:




Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Zamawiajgcego: Zwigzek Sadownikdéw Rzeczpospolitej Polskiej,
ul. Sportowa 4a/10, 05-600 Grdjec do dnia 22.12.2021r. do godz. 12:00. Za termin ztozenia oferty
przyjmuje sie date i godzine dostarczenia oferty pod wskazany adres.

Oferty ztozone po tym terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed uptywem terminu sktadania
ofert. Oferta ze zmianami bedzie dodatkowo oznaczona okresleniem ,Zmiana”. Oferent wycofujgc
oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne os$wiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do
jego reprezentacji.

Otwarcie ofert nastapi w dniu 22.12.2021 r. o godzinie 12.15 w siedzibie Zamawiajgcego,
pod adresem:

Zwiazek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej

Ul. Sportowa 4a/10

05-600 Grodjec

Oferenci ponoszg wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

8 WADIUM

8.1 Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert, wnies¢ wadium w kwocie
50 000, 00 PLN (stownie: pieédziesiat tysiecy ztotych).
8.2 Wadium moze by¢ wnoszone w nastepujgcych formach:
a. w poreczeniach bankowych lub poreczeniach spdtdzielczej kasy oszczednosciowo —
rozliczeniowej, z tym, ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym,
b. w gwarancjach bankowych,
c. w gwarancjach ubezpieczeniowych.
8.3 Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium w jednej z form wskazanych w pkt. od 8.1 do 8.2
musi by¢ zatgczony do oferty w formie oryginatu.
8.4 W przypadku wnoszenia wadium w gotéowce kwote nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy
rachunek bankowy Zamawiajgcego: Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej
Nazwa banku: Bank Spétdzielczy w Grdjcu
Numer rachunku: 81 9128 0002 2001 0014 1862 0001
8.5 Dowdd wniesienia wadium nalezy zatgczy¢ do sktadanej oferty.
8.6 Zwrot wadium w przypadku Oferenta, ktérego oferta zostata wybrana nastapi, jezeli:

o

uptynat termin zwigzania ofertg lub;
b. zawarto umowe i wniesiono zabezpieczenie nalezytego wykonania tej umowy lub;
c. Zamawiajacy uniewaznit postepowanie przetargowe Ilub zamknat postepowanie
przetargowe bez wybrania oferty lub;
d. Zamawiajacy nie podpisze umowy na realizacje przedmiotowego programu z Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR).
8.7 Zwrot wadium w przypadku Oferentdw, ktdrych oferta nie zostata wybrana nastgpi niezwtocznie
po rozstrzygnieciu postepowania.
8.8 Zamawiajacy niezwtocznie dokona zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli zamawiajgcy
uniewaznit przetarg lub zamknat przetarg bez wybierania oferty.
8.9 Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego oferta zostata wybrana:
a. odmawi podpisania umowy,

b. zawarcie umowy stanie sie niemozliwe z przyczyn lezgcych po stronie Oferenta.
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9 KRYTERIA OCENY OFERT

Do oceny ofert przyjete zostang nastepujace kryteria:

Kryterium Znaczenie Maksymalna liczba
procentowe punktéw w ramach
kryterium kryterium
K1. Catosciowe bezposrednie koszty 20% 20 pkt
podwykonawstwa
K2. Kreacja dla kampanii 35% 35 pkt
K3. Zasieg (liczony na post) postéw na Facebook,
(Polska) 20% 20 pkt
K4. Zasieg (liczony na post) postéw na Facebook,
(Niemcy i Austria) 10% 10 pkt
K5. Dodatkowe dziatania bezkosztowe - ich
wartos$¢ i efektywnos¢ 15% 15 pkt
Razem 100% 100 pkt

Wybdr Oferenta dokonany zostanie na podstawie najwiekszej ilosci uzyskanych punktéw zgodnie
z nastepujacg metodologia:

KRYTERIUM 1 Cato$ciowe bezposrednie koszty podwykonawstwa

Kryterium bedzie rozpatrywane w oparciu o podane caftosciowe bezposrednie koszty
podwykonawstwa, czyli facznie koszty przygotowania i realizacji dziata opisanych w zatgczniku nr 2
do SIWZ przeznaczonych dla Organizacji Wdrazajacej wyrazonych w EUR brutto.

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Najnizsze zaproponowane koszty wsrod ztozonych ofert

Kl= X 20 pkt
Koszty zaproponowane w rozpatrywanej ofercie
Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac w tym kryterium maksymalnie 20 punktéw.

KRYTERIUM 2 Kreacja dla kampanii

Kryterium bedzie weryfikowane na podstawie przedstawionych propozycji
projektéw/kreacji/scenariuszy wraz z uzasadnieniem kontekstu dotarcia do okreslonych grup
docelowych, dla zaplanowanych dla kampanii dziatan do realizacji.

Kazdy element kreacji przedstawiony przez Oferenta (projekt/kreacja/scenariusz) bedzie podlegat
ocenie przez kazdego z cztonkéw Komisji. Kryterium 2 Kreacja dla kampanii bedzie rozpatrywane na
podstawie indywidualnej merytorycznej oceny punktowej oferty proponowanej przez Oferenta
(nie wiecej niz 35 pkt) dokonanej przez cztonkdéw Komisji, uwzgledniajgcej nastepujgce obszary:
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ELEMENT OCENIANY KRYTERIA OCENY PKT
1.Key visual, przyktadowe: - dostosowanie projektu do promowanego produktu tj. | 0-7
- projekt reklamy outdoor- | zastosowanie odpowiednich elementow graficznych
tablice redukcji CO2 adekwatnych do tematyki, wielkosci i rodzaju czcionek

- projekt banneru do Internetu | (0-3)

- projekt torby materiatowej - powigzanie projektu z hastem kampanii ,Czas na

- projekt dtugopisu zrownowazong produkcje owocow” tj. uwzglednienie

- profil Facebook, YouTube rownowagi ze Srodowiskiem naturalnym oraz

zapotrzebowaniem lokalnej spotecznosci (0-4)

2. Przyktadowy projekt stoiska | - atrakcyjnos¢ stoiska (kolorystyka stoiska, | 0-7
targowego o powierzchni ok. | wykorzystanie nowoczesnych i ekologicznych
40m?2 elementédw tj. naturalnych przyciggajgcych uwage

odwiedzajgcych) (0-5)

- funkcjonalno$¢ stoiska - wygodny podziat stoiska
zawierajacy czesc do rozmow, optymalne
rozplanowanie przestrzeni, zaplecze stoiska (0-2)

3.Przyktadowy projekt katalogu | - wkomponowanie promowanego produktu w elementy | 0-7
edukacyjnego (oktadka, | projektu graficznego, czytelna grafika, kolorystyka (0-3)

2 przyktadowe rozktadowki) | - dostosowanie zaproponowanego komunikatu do
(grafika +tre<c) tematy.ki programu i charakteru grup docelowych
B2B-A i B2B-B (0-4)

4.Przyktadowy projekt | - dostosowanie projektu do grup docelowych (0-3) 0-7
funkcjonalny strony | - nawigacja strony (przejrzysty uktad strony), potgczenie
internetowej (strona gtéwna + | z FB i innymi social media, innowacyjne rozwigzania
przyktadowa podstrona) | zastosowane do obstugi strony przez uzytkownika,
(grafika+tresc) innowacyjne rozwigzania przedstawianych tresci (0-4)

5.Przyktadowy projekt reklamy | - dostosowanie zaproponowanej reklamy prasowej do | 0-7

prasowe] (dla wszystkich grup
docelowych)

tematyki programu i charakteru grup docelowych (0-3)
- atrakcyjnos¢ wizualna (kolorystyka przyciggajaca
uwage, czytelna grafika), wkomponowanie promowane;j
tematyki i tresci w elementy projektu graficznego (0-4)

Liczba punktéw, ktdrg otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego wzoru:

Suma indywidualnych ocen (1-35) cztonkéw Komisji przyznanych

ofercie ocenianej

Liczba cztonkéw Komisji dokonujgcych indywidualnej

oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 35 pkt.

KRYTERIUM 3 Zasieg kampanii na Facebook —u (Polska)
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Zasieg kampanii na Facebook (Polska) (min. 800 000) tj. zapewnienie dotarcia do okreslonej liczby
uzytkownikow, ktéra zobaczy posty przygotowane w ramach programu pt. ,,Czas na zrOwnowazong
produkcje owocow” skierowanej na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie”.

W ramach kryterium oceniana bedzie liczba odbiorcéw, do ktérych dotrg posty (min. 800 000).

Liczba punktow, ktérg otrzyma Wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg. ponizszego
WzOoru:

Proponowany przez danego oferenta
zasieg kampanii na Facebook-u (Polska)
K3 = x 20 pkt
Najwiekszy zaproponowany

zasieg kampanii na Facebook-u (Polska) wsréd ztozonych ofert

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 20 pkt

KRYTERIUM 4 Zasieg kampanii na Facebook-u (Niemcy i Austria)

Zasieg kampanii na Facebook-u (Niemcy i Austria) (min. 400 000) tj. zapewnienie dotarcia do
okreslonej liczby uzytkownikéw, ktdra zobaczy posty przygotowane w ramach programu pt. , Czas
na zréwnowaiong produkcje owocow” skierowanej na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i
Austrie”.

W ramach kryterium oceniana bedzie liczba odbiorcéw, do ktérych dotrg posty (min. 400 000).

Liczba punktéw, ktérg otrzyma Wykonawca w tym obszarze zostanie obliczona wg. ponizszego
wzoru:

Proponowany przez danego oferenta
zasieg kampanii na Facebook-u (Niemcy i Austria)
K4 = x 10pkt
Najwiekszy zaproponowany zasieg

kampanii na Facebook-u (Niemcy i Austria) wéréd ztozonych ofert.

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ maksymalnie ocene 10pkt

KRYTERIUM 5 Dodatkowe dziatania bezkosztowe —ilo$é i ich efektywnos$é/ jakosé

Dodatkowe dziatania bezkosztowe ( min. 3 dziatania dodatkowe) , ktore:
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- bedg w swym zatozeniu uzupetnieniem dziatan zawartych w opisie programu stanowigcym Zatacznik
nr 1 do niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamodwienia;

- beda dziataniami spdjnymi w stosunku do strategii wskazanej w Zatgczniku nr.1 i stanowig
dodatkowg warto$¢ majacg na celu osiggniecie zatozen kampanii;

- bedg innowacyjne i oryginalne, oraz lub skierowane do konkretnej grupy docelowej;

Zaproponowane dodatkowe dziatania bezkosztowe nalezy uzupetnié o szczegétowy kosztorys oraz
opis, w ktorym Oferent powinien wskazaé, do jakiej grupy docelowej jest skierowane, a takze
zaprezentowac ich efekty, oraz zasiegi.

Kazde dodatkowe dziatanie bezkosztowe przedstawione przez Oferenta bedzie podlegato ocenie
przez kazdego z cztonkéw Komisji w kontekscie ich wartosci rynkowe;.

Przyktadowo:
Lp. Obszar oceny Punktacja
1. Ilos¢ dodatkowych zaproponowanych dziatan ujetych w 06
ramach budzetéw przedstawionych w programie i
2. Wartos$¢ rynkowa zaproponowanych dziatarn dodatkowych 0-6
3 Efektywnos¢ zaproponowanych dziatan dodatkowych dla 0-3
realizacji celéw kampanii

Liczba punktéw, ktdrg otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego wzoru:

Suma indywidualnych ocen (1-15) cztonkéw Komisji przyznanych
ofercie ocenianej

Liczba cztonkéw Komisji dokonujgcych indywidualne;j
oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac maksymalnie ocene 15 pkt

S- suma punktéw danej oferty

K1 - liczba punktéw przyznanych danej ofercie w ramach kryterium , Cato$ciowe bezposrednie
koszty podwykonawstwa”

K2 — liczba punktéw przyznanych danej ofercie w ramach kryterium , Kreacja dla kampanii”

K3 — liczba punktéw przyznanych danej ofercie w ramach ,Zasieg (liczony na post) postow na
Facebook (Polska) “

K4 - liczba punktow przyznanych danej ofercie w ramach kryterium ,Zasieg (liczony na post) postow
na Facebook (Niemcy)”

K5 - Dodatkowe dziatania bezkosztowe —ilos¢ i efektywnos¢”
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Oferta, ktéra otrzyma najwiekszg liczbe punktéw zgodnie ze wzorem S = K1 + K2 + K3 +K4+ K5
zostanie uznana za najkorzystniejsza.

10. PODSTAWY ODRZUCENIA OFERTY
Zamawiajgcy odrzuca oferte, jezeli:
10.1 Oferta nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszym SIWZ-ie.;
10.2 Oferta zostata ztozona po terminie okreslonym w Specyfikacji Istotnych Warunkéw
Zamowienia.
10.3 Oferta zostata ztozona przez Oferenta, ktdéry nie brat udziatu/ nie ztozyt wniosku o
dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym na przygotowanie koncepcji wizualnej
i wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej dotyczgcej jabtek i owocéw
jagodowych pt. ,,Czas na zrdwnowazong produkcje owocéw” skierowanej na wewnetrzne rynki
UE: Polske, Niemcy i Austrie tj. nie spetnit kryteriéw formalno — prawnych w | etapie i nie wziat
udziatu w negocjacjach w Il etapie)

10.4 Oferent nie wnidst wadium zgodnie z wymogami okreslonymi w pkt. 8 niniejszego SIWZ-u.

o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym

na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno-edukacyjnej dotyczgcej jabtek i owocow jagodowych
pt. ,,Czas na zrdwnowazong produkcje owocow”
skierowanej na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie

11 HARMONOGRAM POSTEPOWANIA PRZETARGOWEGO

e Publikacja i wystanie zaproszenia do sktadania ofert — 15.11.2021r.

e Termin na skfadanie ofert — 22.12.2021r. godz. 12:00

e Otwarcie ofert —22.12.2021r. godz. 12:15

e Ocena ofert — od 22.12.2021r. do 23.12.2021r. (Doprecyzowanie niejasnosci/ czas na
ewentualne uzupetnienie dokumentacji przetargowej nie wptywajace na jakosc oferty.)

o Wybdr najkorzystniejszej oferty i poinformowanie oferentéw o wynikach postepowania —
23.12.2021 r. do godz. 16.00

12 WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

a. Zamawiajagcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu
o zasady i kryteria okreslone w niniejszej SIWZ.
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b. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogdlng liczbe
punktéw uzyskanych przez oferte.

c. Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru najkorzystniejszej oferty sg
ostateczne i nieodwofalne.

13 ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACIE KAMPANII

13.1Zawarcie umowy z Oferentem nastgpi najpdzniej w terminie do 14 dni od podpisania umowy
Zamawiajgcego z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa na udzielenie dotacji
na promocje produktdw rolnych.

13.2 Zamawiajgcy wymaga whniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy - w wysokosci
5 % wartosci brutto przedmiotu umowy, okreslonej w pkt 4, tj. w kwocie 73 161,23 EURO
(stownie: siedemdziesiat trzy tysigce sto sze$édziesiat jeden 23/100 euro), najpdzniej w dniu
podpisania umowy. Jezeli w toku realizacji umowy zmianie ulegnie termin wykonania Oferent
zobowigzany jest odpowiednio przesungé termin obowigzywania zabezpieczenia dla
zachowania jego ciagtosci.

W przypadku zabezpieczenia wnoszonego w formie gwarancji bankowej lub
ubezpieczeniowej, gwarancja bedzie bezwarunkowa, nieodwotalna, ptatna na pierwsze
zadanie oraz bez prawa powotywania sie na jakiekolwiek okolicznosci wynikajace ze
stosunku podstawowego pomiedzy Zamawiajacym a Oferentem.

Zamawiajgcemu przystuguje prawo pokrycia z zabezpieczenia roszczen z tytutu
niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy, a w szczegdlnosci:

a) pokrycia nie uregulowanych przez Oferenta roszczen Zamawiajgcego z tytutu
stwierdzonych wad i usterek,
b) zaliczenia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy na poczet kar umownych.
13.3 Zabezpieczenie mozna wnies¢ w formie:
a. poreczenia bankowego lub poreczenia SKOK;
b. gwarancji bankowej lub gwarancji ubezpieczeniowej;
c. weksla.

13.4Zabezpieczenie nalezy wpfaci¢ w walucie polskiej, przyjmujac do celéw przeliczeniowych
ostatni kurs wymiany walut wyznaczony przez Europejski Bank Centralny (EBC), w miesigcu
poprzedzajgcym pierwszy dzien miesigca, w ktérym nastgpi wptata na rzecz Zamawiajgcego
kwoty zabezpieczenia.

13.5 Dokument potwierdzajgcy wniesienie zabezpieczenia musi by¢ przekazany Zamawiajagcemu w
formie oryginatu niezwtocznie po dokonaniu wptaty.

13.6 Optaty i prowizje bankowe zwigzane z wniesieniem zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy ponosi Oferent.

13.7 Termin i zasady zwrotu lub zwolnienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy zostaty
okreslone w Zatgczniku nr 3 do SIWZ.

13.8 Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego na
podstawie niniejszego postepowania wyboru wykonawcy. W takim przypadku zmiana ta nie
spowoduje zmniejszenia lub zwiekszenia zakresu dziatan objetych niniejszym postepowaniem.
Zmiany umowy z wykonawcga dopuszczalne sg w nastepujacym zakresie:

a. w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majgcym
wptyw na realizacje przedmiotu umowy,
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b. w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdwienia, w przypadku wystgpienia sity
wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,

c. zmiany S$wiadczenia na lepszej jakosci przy zachowaniu tozsamosci przedmiotu
zamowienia za porozumieniem stron,

d. inne, istotne okolicznosci, ktérych Strony nie mogly przewidzie¢ w dacie zawarcia
umowy, mimo dochowania nalezytej starannosci, a ktére mogg mie¢ wptyw na zakres i
terminowos¢ realizacji przedmiotu umowy.

14 Realizacja trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocéw
jagodowych pt. ,Czas na zrownowazong produkcje owocow”
skierowanej na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie

Zasady dotyczace realizacji kampanii informacyjno-edukacyjnej zawarte sg we wzorze Istotnych

Postanowienn Umowy, stanowigcym Zatgcznik nr 3 do niniejszej specyfikacji.

15 SPOSOB UDZIELANIA WYJASNIEN W RAMACH POSTEPOWANIA

15.10ferent moze zwréci¢ sie z zapytaniem do Zamawiajgcego w formie mailowej
o wyjasnienie Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdwienia, nie pézniej jednak niz na 7 dni
przed terminem otwarcia ofert.

15.2 Zamawiajacy udzieli wyjasnier Oferentowi w terminie 2 dni roboczych drogg mailowa.

15.3W szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu skfadania ofert,
Zamawiajgcy moze zmodyfikowaé tres¢ dokumentéw skiadajgcych sie na Specyfikacje
Istotnych Warunkdw Zamdwienia.

15.4Kazda wprowadzona przez Zamawiajgcego zmiana stanie sie czescig Specyfikacji Istotnych
Warunkéw Zamdwienia i zostanie opublikowana na stronach www.polskiesadownictwo.pl, i
np. https://www.oferteo.pl/, https://www.oferty-biznesowe.net/, https://www.biznes-
polska.pl/, w siedzibie ul. Sportowa 4a, 05-600 Gréjec, w miejscu publicznie dostepnym oraz
zostanie dostarczona do wszystkich potencjalnych oferentdéw, ktérych otrzymali SIWZ.

15.5Jednoczesnie Zamawiajgcy moze przedtuzy¢ termin skiadania ofert, w celu umozliwienia
Oferentom uwzglednienia w przygotowanych ofertach otrzymanych zmian.

15.6 Szczegdtowe informacje mogg Panstwo uzyska¢ u Zamawiajgcego: Agnieszka Dywan e-mail:
biuro@polskiesadownictwo.pl lub tel. 602 324 073.

16. INFORMACIA O PRZETWARZANIU DANYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27
kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i
w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne
rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016, str. 1), dalej jako ,RODO”,
wszystkie osoby, ktére ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia/ ztozyty oferte. Zamawiajgcy informuje,
ze:

a) Administrator danych osobowych
Administratorem, czyli podmiotem decydujgcym o celach i $rodkach przetwarzania Pani/Pana danych
osobowych, jest Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej zwany dalej jako ,Administrator”,

z siedzibg w Gréjcu. Z administratorem moze sie Pani/Pan skontaktowad poprzez adres e-mail:
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biuro@polskiesadownictwo.pl lub pisemnie na adres korespondencyjny: Sportowa 4a/10 05-600
Grojec.

b) Celei podstawy prawne przetwarzania danych osobowych
Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg w celach zwigzanym z postepowaniem przetargowym
na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej
dotyczacej jabtek i owocéw jagodowych pt., Czas na zrdwnowazong produkcje owocow” skierowanej
na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie w celach zwigzanych z realizacja obowigzkdéw
administratora, ktére wynikajg z obowigzujgcych przepiséw prawa.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedy takie w celu realizacji obowigzku prowadzenia
ewidencji korespondencji iarchiwizacji dokumentacji zgodnie z ustawg z dnia 14 lipca 1983 r.
o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z pdzn. zm.).

c) Odbiorcy danych osobowych
Pani/Pana dane beda udostepniane ARIMR/KOWR w zwigzku z ubieganiem sie przez Zwigzek
Sadownikdw Rzeczpospolitej Polskiej o dofinansowanie na realizacje programu prostego pt. ,, Czas na
zréwnowazong produkcje owocéw”. Ograniczenie dostepu do Pani/Pana danych, o ktérych mowa
wyzej moze wystgpi¢ jedynie w szczegdlnych przypadkach, jesli jest to uzasadnione ochrong
prywatnosci.
Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ udostepniane innym osobom lub podmiotom, jezeli obowigzek
taki bedzie wynikaé z przepiséw prawa.
Do Pani/Pana danych mogg tez mieé¢ dostep podmioty przetwarzajgce dane w naszym imieniu, np.
podmioty $wiadczgce pomoc prawng, ustugi informatyczne, ustugi niszczenia dokumentéw, jak
rowniez inni administratorzy danych osobowych przetwarzajgcy dane we wiasnym imieniu, np.
podmioty prowadzace dziatalno$é pocztowg lub kurierska.
d) Okres przetwarzania danych osobowych
Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane przez okres przewidziany przepisami prawa w tym
zakresie, w tym przez okres przechowywania dokumentacji okreslony w przepisach powszechnych i
uregulowaniach wewnetrznych Administratora w zakresie archiwizacji dokumentdw, okres
przedawnienia roszczen przystugujgcych Administratorowi i w stosunku do niego.
e) Informacja o wymogu/dobrowolnosci podania danych osobowych
Podanie Pani/Pana danych osobowych w zwigzku z udziatem w postepowaniu o udzielenie
zamodwienia ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do wziecia w nim udziatu.
f) Prawa osob, ktérych dane dotyczg
Zgodnie z RODO przystuguje Pani/Panu:
1) prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii;
2) prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych;
3) prawo do usuniecia danych osobowych, w sytuacji, gdy przetwarzanie danych nie nastepuje
w celu wywigzania sie z obowigzku wynikajgcego z przepisu prawa lub w ramach sprawowania
wtadzy publicznej;
4) prawo do ograniczenia przetwarzania danych, przy czym przepisy odrebne moga wytaczyé
mozliwos$¢ skorzystania z tego prawa.
lezeli chce Pani/Pan skorzystaé z ktéregokolwiek z tych uprawnien, prosimy o kontakt ze Zwigzkiem
Sadownikdw Rzeczpospolitej Polskiej, wskazany w pkt 2 lub pisemnie na adres korespondencyjny,
wskazany w pkt 1.
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Zgodnie z RODO, kazdej osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do wniesienia skargi
do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

g) Zautomatyzowane podejmowanie decyzji i przekazywanie danych do panstw trzecich
W oparciu o Pani/Pana dane osobowe administrator nie bedzie podejmowat wobec
Pani/Pana zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedgcych wynikiem profilowania.
Administrator nie przewiduje przekazywania Pani/Pana danych osobowych do panstwa
trzeciego (tj. panstwa, ktdre nie nalezy do Europejskiego Obszaru Gospodarczego
obejmujgcego Unie Europejskg, Norwegie, Liechtenstein i Islandie) ani do organizacji
miedzynarodowych.

ZAtACZNIKI:
e Zatacznik nr 1 — Wzor formularza ofertowego
e Zafacznik nr 2 - Opis programu
e Zatgcznik nr 3 — Wzor Istotnych Postanowiern Umowy (IPU)
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