ZAPROSZENIE

do sktadania wnioskow

o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym

na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno-promocyjnej dotyczgcej jabtek
pt. ,,Czas na jabtka z Europy”
skierowanej na rynki krajow trzecich: Egipt i Jordanie

Zamawiajacy:
Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej z siedzibg ul. Sportowa 4a, 05-600 Groéjec

Osoba do kontaktu: Agnieszka Dywan tel. 602 324 073

Grédjec, dn. 04.11.20121r.



1. Informacje o zamawiajgcym

Organizacjg Inicjujgca jest Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej (ZSRP). Organizacja
reprezentuje polskich sadownikéw w obszarze przede wszystkim producentéw jabtek oraz
owocow jagodowych. ZSRP ma juz ponad 10-letnie doswiadczenie w realizacji dziatan
promocyjnych i edukacyjnych zaréwno na rynku polskim, rynkach unijnych jak i w krajach
trzecich. Od lat ZSRP organizuje takze szereg dziatan (spotkan, szkolen, artykutéw w prasie
branzowej), ktérych celem jest promocja i edukacja w zakresie Integrowanej Produkcji
Roslin, a takze ekologicznego prowadzenia sadow. W szczegdlnosci nalezy podkresli¢, ze
ZSRP posiada doswiadczenie we wprowadzeniu Integrowanej / ekologicznej produkcji
zarébwno od strony formalnej, merytorycznej jak i promocyjnej. W zakresie dziatan
formalnych ZSRP wspdtuczestniczy w tworzeniu przepisdw dotyczgcych sadownictwa w
Polsce oraz na forum UE oraz doradza firmom w zakresie rejestracji nowych preparatow
biologicznych. W zakresie dziatan merytorycznych prowadzi wiele szkolen, konferencji,
doradztwa nt. zasad produkcji oraz prowadzi analizy rynkowe dotyczgce cen owocow
uzyskiwanych w réinych kategoriach produkcji. Jednoczesnie w zakresie promociji
upowszechnia wiedze wsréd konsumentow zaréwno poprzez media spotecznosciowe jak

i podczas dedykowanych akcji promocyjnych.

ZSRP — jest apolitycznym, dobrowolnym stowarzyszeniem, dziatajgcym na rzecz i w interesie
sadownikéw. Ma siedzibe w Gréjcu, w centrum Polski, niecate 50 km od Warszawy. Region
grojecki jest jednym z najbardziej znanych w Polsce z produkcji jabtek i nazywany jest
réwniez "najwiekszym sadem w Europie". Organizacja zostata zatozona w maju 1999 r. i
koncentruje sie na dziataniach, ktére rozpowszechniajq wiedze na temat owocow i jabtek w
dziedzinie produkcji oraz norm UE dotyczgcych jakosci i ochrony, zachowujac zasady

zdrowej konkurencji na rynku. Wsréd innych celéw statutowych ZSRP sa:

e dziatania promujgce spozycie owocéw i zdrowe odzywianie;

e inicjowanie zmian w normach prawnych dotyczgcych dziatalnosci w zakresie uprawy
owocow oraz podejmowanie dziatan w celu stworzenia trwatych podstaw prawnych,
gospodarczych i organizacyjnych dla wzmocnienia uprawy owocéw i ich integracji z

rynkiem Unii Europejskiej;



e upowszechnianie wiedzy technologicznej, gospodarczej i prawnej zwigzanej z
przemystem owocowym oraz wspieranie rozwoju gospodarczego przemystu owocowego,
w tym przedsiebiorczosci;

e dziaftania na rzecz integracji europejskiej, rozwijanie kontaktow i wspdtpracy, a takze
doswiadczenia miedzy podobnymi stowarzyszeniami UE;

Organizacja posiada szerokie i wieloletnie doswiadczenie w promowaniu jabtek zaréwno w

UE, jak i w krajach trzecich, wérdd ktérych najwazniejsze byty:

e "Czas na jabtka z Europy"; 2017-2019; Egipt i Algieria
e "Niezwykte wtasciwosci zwyktych owocéw"; 2015-2018; Polska, Czechy, Finlandia,
Austria, Szwecja

e "Jabtka kazdego dnia", 2012-2015, Rosja i Ukraina

2. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej
kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej jabtek pt. ,,Czas na jabtka z Europy”

na rynkach Egiptu i Jordanii (dalej rowniez program lub kampania).

,Czas na jabtka z Europy” to trzyletni projekt skierowany na rynek Egiptu i Jordanii, ktérego
celem jest promocja jabtek. Projekt bedzie kontynuacjg kampanii prowadzonej w Egipcie i
Algierii w latach 2017-2019. Poprzednia kampania przyczynita sie do znacznego
poszerzenia S$wiadomosci na temat zalet i bezpieczenstwa jabtek z UE (np. +32% wzrost
eksportu jabtek z UE (2018) i +11, 5% wzrost pozytywnych opinii o jabtkach z UE w grupie

importeréw i dystrybutoréw oraz +6% w grupie konsumentow w Egipcie).

Kampania koncentruje sie na dwdch perspektywicznych rynkach jabtek w regionie Egiptu i
Jordanii. Egipt jest juz gtéwnym partnerem handlowym Polski w zakresie jabtek w krajach
trzecich; kraj ten wykazuje ogromny potencjat wzrostu. Jordania ma dobrg perspektywe
wzrostu importu jabtek z UE. Gtéwne cele projektu ukierunkowane sg na zwiekszenie
eksportu jabtek z UE oraz zwiekszenie swiadomosci grup docelowych o zaletach produkgcji
jabtek w UE — zwilaszcza w zakresie Integrowanej Produkcji Roslinnej i produkcji
ekologicznej. Kampania opiera sie na zréwnowazonych dziataniach B2B i B2C, co wptywa

na podaz i zwiekszenie popytu na jabtka europejskie.



Poprzednia kampania odniosta duzy sukces pod wzgledem wzrostu poziomu eksportu.
Kontynuacja jest niezbedna w celu podniesienia swiadomosci korzysci ptynacych z jabtek
pochodzacych z UE, promocji rygorystycznych norm stosowanych w Unii w zakresie metod
produkcji jabtek oraz zwiekszenia konkurencyjnosci i konsumpcji jabtek z UE w Egipcie

i Jordanii.

Projekt bedzie skoncentrowany na celu ogélnym opisanym w art. 2 pkt 2 lit. b)
Rozporzadzenia 1144/2014 (UE) — co oznacza: zwiekszenie konkurencyjnosci i konsumpcji
unijnych produktow rolnych (jabtek) (...) podniesienie ich rangi zaréwno (...) poza Unig —

w tym przypadku w Egipcie i Jordanii.

Polska jest gtdwnym producentem jabtek w Europie, w ktdrym znajduje sie 1/3 europejskich
sadéw. Jednoczes$nie Egipt i Jordania sg jednymi z najbardziej obiecujgcych kierunkow
eksportu jabtek, zwtaszcza dla polskich producentéw jabtek, ktorzy wcigz cierpig z powodu

rosyjskiego zakazu.

Kampania bedzie dalej podkresla¢ zrownowazenie srodowiskowe produkcji jabtek w UE,
jednoczesnie odnotowujac jej korzystny wptyw na klimat i sSrodowisko. Projekt poinformuje
o specyfice unijnych metod produkcji rolnej — jakg jest Integrowana Produkcja Roslin i jej
pozytywnym wplywie na klimat. Nalezy podkresli¢, ze w Polsce juz ok. 60% produkcji jabtek
jest zorganizowana w metodyce Integrowanej Produkcji Roslinnej. Zgodnie ze Strategia
,0d pola do stotu” ,promocja metod rolniczych, ktére ograniczajq stosowanie pestycydow
poprzez WPR, bedzie miafa najwieksze znaczenie, a Plany Strategiczne powinny
odzwierciedlac¢ to przejscie i promowac dostep do porad”.1” Plan zintegrowanej produkcji
(IPP), w przypadku jabtek, skupia sie na wykorzystaniu alternatywnych technik kontroli,
takich jak ptodozmian i odchwaszczanie mechaniczne. Zmniejsza réwniez stosowanie
i zaleznos¢ od pestycyddw chemicznych w ogdle, a w szczegdlnosci stosowanie bardziej
niebezpiecznych pestycyddéw. Zintegrowany plan produkcji stanowi takze dobrg baza
(i zacheta dla wielu producentéw) do przejscia z produkcji konwencjonalnej na ekologiczng.
Ponadto, metodologia zawiera S$ciste ograniczenia dotyczgce minimalizacji stosowania
nawozow i chemicznych pestycyddéw, racjonalnego korzystania z wody i promowania
bioréznorodnosci oraz specjalnych odmian jabtek, odpornych na zmiany klimatyczne.
Wazinym czynnikiem w IPP jest rowniez proces redukcji CO2 przez drzewa w sadach

jabtoniowych. Zréwnowazonej produkcji rolnej w Polsce sprzyja stosunkowo czyste
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Srodowisko (woda, gleba) oraz bogactwo gruntéw pod zabudowe. Rolnictwo w Polsce od lat
jest bliskie produkcji ekologicznej. Zdecydowana wiekszo$¢ gospodarstw to mate, rodzinne
gospodarstwa, majgce kilka lub kilkanascie lat. W przeciwienstwie do innych krajéw bytego
bloku wschodniego w Polsce po Il wojnie swiatowej nie byto powszechnej kolektywizacji
rolnictwa. W matych, ekstensywnych gospodarstwach srodki produkcji, zwtaszcza nawozy i
pestycydy, wprowadzono kilkadziesiagt lat pdzniej niz w Europie Zachodniej, USA i innych
krajach wysoko uprzemystowionych. Dzieki temu Polska ma dzi§ mniej zanieczyszczonej
gleby i wody w poréwnaniu z tymi krajami.2 Wszystkie te aspekty zostang réwniez
podkreslone w Przestaniach Projektu, aby skupi¢ sie na zréwnowazonym rozwoju produkgcji
jabtek w Europie. Dodatkowo promocja jabtek bedzie miata pozytywny wptyw na diete
konsumentéw na rynkach docelowych, zgodnie z wytycznymi WHO, w ktérych konsumpcja

produktow roslinnych (takze jabtek) ma kluczowe znaczenie.

Kampania bedzie skierowana do dwdch gtéwnych grup docelowych:

= TG1 - KONSUMENCI, PROFESIONALISCI (np. SZEFOWIE KUCHNI) | LIDERZY
OPINIl (np. dziennikarze, blogerzy): ogdlnie, biznes, branza spoziywcza,
owocowa, HoReCa, detaliczna i dla smakoszy, kucharze, przedstawiciele
organizacji i stowarzyszen branzowych, przedstawiciele organizacji owocowych
i detalisci, jednostki rzgdowe i okotobiznesowe, odpowiedzialne za import
zywnosci, ustugi fitosanitarne.

= TG2 - IMPORTERZY OWOCOW | HURTOWNIE W SEKTORZE Z&N: dystrybutorzy
owocow, importerzy, hurtownicy, sieci dystrybucji, catering (hotele, restauracje

itp.), stowarzyszenia importeréw.

Strategia skupia sie na dwoch gtéwnych filarach:

= EDUKACJA w zakresie TG1 i TG2 — w tej sekcji Program skupi sie gtdwnie na
korzysciach jabtek z UE oraz informacjach o metodzie uprawy jabtek w UE
(wptyw na ogdlny wzrost spozycia jabtek).

=  ZWIEKSZANIE RELACJI B2B w zakresie TG2 — w tej sekcji Program skupi sie na

relacjach biznesowych zwiekszenie udziatu w rynku jabtek z UE.



Planowane dziatania komunikacyjne beda koncentrowac sie na:

= Promocja TG1 w Internecie i mediach spotecznosciowych / strona internetowa / public
relations / narzedzia komunikacji

= Obecnos$¢ TG2 na targach biznesowych / misja gospodarcza / public relations /
strona internetowa / promocja w internecie i mediach spotecznosciowych /

narzedzia komunikacji

Gtéwny nacisk zostanie potozony na reklame internetowg i media spofecznosciowe,
ktdre na obu rynkach rozwijajg sie najszybciej i sg bardzo skuteczne w precyzyjnych

narzedziach targetowania.

Realizacja programu bedzie mozliwa wytgcznie w przypadku podpisania
przez Zamawiajgcego umowy o udzielenie dotacji na realizacje programu prostego

z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa.

3. Cele kampanii:

Gtéwne cele kampanii to:

— Zwiekszenie wolumenu eksportu ponad naturalny trend o +15% w kazdym kraju
(wptyw ekonomiczny).
— Zwiekszenie wiedzy o zaletach jabtek UE i ich zréwnowazonej produkcji o +10%

(wptyw na swiadomos¢).

Jednym z gtéwnych celéw rocznego programu prac na 2021 r. rozporzadzenia (UE)
nr 1144/2014 jest zwiekszenie liczby dziatan skierowanych do panstw trzecich o
najwiekszym potencjale wzrostu. Egipt i Jordania sg bardzo perspektywicznymi rynkami dla
eksporteréw jabtek z UE (Egipt z wyjgtkiem wtasnej populacji 102 min (2020) 45 ma 339 MM
konsumentéw w promieniu 500 km). Oba kraje wykazujg duzy potencjat wzrostu w zakresie

eksportu jabtek z UE.



W ramach kampanii bedg realizowane trzy gtéwne cele wymienione w rozporzadzeniu (UE)

nr1144/2014:

a)

b)

c)

Zwiekszenie $wiadomosci zalet JABLEK UE oraz wysokich standardéw stosowanych w
metodach produkcji w UE.

Zwiekszenie konkurencyjnosci i konsumpcji unijnych JABLEK oraz podniesienie ich rangi
w EGIPCIE | JORDANII.

Zwiekszenie udziatu w rynku unijnych JABLEK, koncentrujgc sie w szczegdlnosci na tych

rynkach  w panistwach trzecich, ktéore majg najwiekszy potencjat wzrostu

(EGIPT I JORDANIA).

Wyznaczone cele akcji bezposrednio nawigzujg do artykutu 2 Rozporzadzenia Parlamentu

Europejskiego i Rady 1144/2014 (UE) nr 1144/2014. Akcja zwiekszy konkurencyjnosé

sektora rolnego UE na planowanych rynkach docelowych — Egipcie i Jordanii pod wzgledem

sektora jabtek.

Dotyczy to w szczegdlnosci:

podniesienia Swiadomosci o zaletach produktéw rolnych UE (jabtka)
oraz wysokich norm stosowanych w Unii w odniesieniu do metod produkgc;ji
jabtek (metody produkcji rolnej jabtek i normy bezpieczenstwa podczas
produkcji i transportu do Egiptu i Jordanii) wsréd ogdtu spoteczenstwa, lideréow
opinii oraz w sektorach handlu.

podniesienia Swiadomosci na temat europejskich praktyk zywieniowych pod
wzgledem spozycia jabtka jako wtasciwej praktyki dietetycznej, jako ,1 z 5
dziennych porcji warzyw i owocéw”.

zwiekszenia konkurencyjnosci i konsumpcji unijnych produktéw rolnych (jabtek)

oraz zwiekszenia ich widocznosci poza Unia.

Ponadto, kampania ma na celu:

— dostarczy¢ informacji na temat europejskich standardéw produkcji, jakosci

i bezpieczenstwa europejskich produktéw spozywczych oraz europejskich

praktyk i kultury zywieniowej,

- wypromowa¢d wizerunek produktow europejskich na rynkach

miedzynarodowych, zwiekszy sSwiadomos¢ produktéw europejskich wsrod

egipskich, jordanskich i miedzynarodowych klientéw,

7



co stanowi realizacje celéw okreslonych w art. 3 ust. 1 lit. C) Rozporzadzenie

delegowanego Komisji 2015/1829.

Celem ogdlnym kampanii pt. ,Czas na jabtka z Europy” jest zwiekszenie
konkurencyjnosci unijnego sektora rolnego w zakresie jabtek. Podczas gdy Polska
obejmuje prawie 1/3 produkcji jabtek, unijny wymiar tej dziatalnosci bedzie miat
znaczacy wpltyw na eksporterow z UE (zwtaszcza na Polske, Francje i Wiochy, ktére

obejmujg 59% produkcji jabtek w UE).

4. Wartosc przedmiotu zamodéwienia

Catkowita wartos¢ budzetu programu do wykorzystania stanowi 2 568 544,00 brutto
(w tym koszty przygotowania i realizacji dziatan zaakceptowanych przez Komisje Europejska,
obejmujacych takze wynagrodzenie organizacji wdrazajgcej).

Badania ewaluacyjne nie stanowig przedmiotu niniejszego zamédwienia.

Wskazany budzet zawiera 23 % podatku VAT.

5. Podstawa prawna

5.1 Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy Kodeks cywilny z dnia
23 kwietnia 1964 r. (Dz.U.2020.1740 t.j. z dnia 2020.10.08) art. 70*- 70°, z zachowaniem
zasad uczciwej konkurencji.

5.2 Program realizowany bedzie w ramach programoéw prostych ,Dziatania informacyjne i
promocyjne dotyczgce produktéw rolnych wdrazane na rynku wewnetrznym i w
panstwach trzecich zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014”. Szczeg6towe zasady
ubiegania sie o dofinansowanie ze srodkéw UE i rozliczania programu okreslaja:

a. Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22
pazdziernika 2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczgcych
produktéw rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich oraz
uchylajgce rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 (Dz.Urz.UE L 317 z 4.11.2014, str.
56);

b. Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r.
uzupetniajgce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w

sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych



C.

wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z
13.10.2015, str. 3);

Rozporzgdzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika 2015 r.
ustanawiajgce zasady stosowania rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatann informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
produktow rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panistwach trzecich

(Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015, str.14).

6. Termin realizacji zamowienia

6.1.

6.2.

Zamoéwienie realizowane bedzie w okresie 36 miesiecy od dnia okreslonego
w umowie o udzielenie dotacji, zawartej pomiedzy Zamawiajgcym, a Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR), tj. od pierwszego dnia miesigca
nastepujgcego po dacie wejscia w zycie tejze umowy.

Zamoéwienie realizowane bedzie zatem wytgcznie w przypadku podpisania przez
Zamawiajgcego umowy o0 udzielenie dotacji na realizacje programu prostego
z KOWR. W przypadku niepodpisania umowy z KOWR, Oferentowi nie przystuguje

zadne wynagrodzenie (w tym za przygotowanie i ztozenie oferty).

7. Zasady dotyczace udziatu w postepowaniu

7.1 Postepowanie prowadzone jest w trzech etapach:

— | etap - zaproszenie do sktadania wnioskédw o dopuszczenie do udziatu
W postepowaniu,

— Il etap - negocjacje z oferentami spetniajgcymi wymogi formalno-prawne,

— Il etap - zaproszenie do sktadania ofert na przygotowanie koncepcji wizualnej i
wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek
i owocow jagodowych pt. ,,Czas na jabtka z Europy” skierowanej na rynki krajow

trzecich: Egipt i Jordanie, po ktérych nastgpi wybér Wykonawcy.



8.

8.1 W postepowaniu moga wzigé¢ udziat Oferenci, spetniajacy nastepujace warunki

ETAP

TERMIN

Publikacja zaproszenia do sktadania wnioskéw

o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu

04.11.2021

Etap | — Zaproszenie do skfadania wnioskéw

o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu

04.11.2021-17.11.2021

Otwarcie kopert ztozonych w postepowaniu

przetargowym

17.11.2021

Ogtoszenie wynikow zakwalifikowania do Il etapu

postepowania przetargowego

17-18.11.2021

Etap Il — Zaproszenie do negocjacji firm

spetniajgcych kryteria formalno-prawne

18.11.2021 - 19.11.2021

Etap lll — Zaproszenie do sktadania ofert na

przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie

trzyletniej kampanii informacyjno-promocyjnej 22.11.2021
— publikacja SIWZu

Otwarcie ofert 28.12.2021
Ogtoszenie wynikoéw o wyborze Wykonawcy 29.12.2021

7.3. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.

7.2.Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej.

7.4. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert cze$ciowych.

7.5. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosc¢ sktadania ofert wariantowych.

| ETAP - ZAPROSZENIE DO SKLADANIA WNIOSKOW O DOPUSZCZENIE DO UDZIAtU

W POSTEPOWANIU.

formalno-prawne:

8.2 Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu Ustawy Prawo przedsiebiorcéw z dnia

6 marca 2018r. (Dz.U.2021.162 t.j. z dnia 2021.01.26.);
8.3 Posiadajg doswiadczenie i wiedze w realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych
na rynkach zagranicznych zapewniajgce wykonanie umowy
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8.4 Znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;

8.5 Dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym i ludzkim;

8.6 Posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

8.7 W przypadku, gdy wykonawcy ubiegajg sie wspdlnie o udzielenie zamdwienia
Zamawiajgcy wymaga, aby:

a. ustanowili oni petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o
udzielenie zamdwienia albo do reprezentowania w postepowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zamoéwienia;

b. ztozyli umowe ustanowienia konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajgcg co
najmniej: wskazanie Lidera konsorcjum, szczegétowy zakres obowigzkéw
kazdego z Konsorcjantow, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

8.8 Nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.
8.9 WARUNKI POTWIERDZAJACE POSIADANIE DOSWIADCZENIA | WIEDZY

O udzielenie Zamdwienia moze sie ubiegaé¢ Oferent, ktory w okresie ostatnich 5 lat przed
uptywem terminu skfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy -
w tym okresie:

8.9.1 Zrealizowat w catosci ( tj. przeprowadzit dziatania i zakonczyt ich rozliczenie) co
najmniej 2 kampanie dotyczgce produktéw spozywczych (kampania promujgca i
informujgca o produktach, ich jakosci lub ich wtasciwosciach), na rynku lub rynkach
zagranicznych w stosunku do siedziby Zamawiajgcego oraz kazda miata budzet co
najmniej 5 000 000,00 PLN netto;

8.9.2 Zrealizowat co najmniej 2 wydarzenia o charakterze wystawienniczym (targi)
na rynku lub rynkach zagranicznych o budzecie 100 000,00 PLN netto;

8.9.3 Prowadzit ciggte (co najmniej przez okres 12 miesiecy) dziatania PR na rynku lub
rynkach zagranicznych, sktadajgce sie co najmniej ze statego kontaktu z mediami, w
tym z tworzenia i wysytania informacji prasowych - monitoringu medidw;

8.9.4 Prowadzit trwajacg (co najmniej 12 miesiecy) kampanie reklamowg na rynku lub

rynkach zagranicznych, skfadajgcg sie z wiecej niz jednego kanatu komunikacji

(outdoor/prasa/ Internet/media spotecznosciowe);

8.9.5 Zorganizowat co najmniej 6 misji gospodarczych na rynkach krajéw trzecich .

W przypadku Oferentéw wystepujacych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane

wspolnie dla wszystkich podmiotéw, tzn., ze doswiadczenie poszczegdélnych cztonkéw
konsorcjum podlega sumowaniu.

8.10 WARUNKI DYSPONOWANIA ODPOWIEDNIM POTENCJALEM LUDZKIM
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O udzielenie Zamdwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje nastepujgcym
zespotem:

8.10.1 Osoba specjalizujgca sie w organizacji eventow — posiada min. 3 lata
doswiadczenia zawodowego w organizacji eventow; zrealizowata (tj. samodzielnie
przygotowata oraz byfa osobiScie obecna podczas wydarzenia) minimum 2
wydarzenia o charakterze targowym/ /misji gospodarczych na rynkach
zagranicznych (unijnych i poza unijnych); postuguje sie biegle jezykiem angielskim.

8.10.2 Osoba specjalizujgca sie w public relations - posiada min. 3 lata
doswiadczenia zawodowego w zakresie public relations; zrealizowata samodzielnie
lub nadzorowata dziatania public relations na minimum 2 rynkach zagranicznych.
Zamawiajgcy rozumie dziatania public relations, jako dziatania ktore trwaty w
sposob ciggty minimum rok oraz w sktad ktdérych wchodzito co najmniej:
opracowywanie i dystrybucja informacji prasowych, kontakty z dziennikarzami,
opracowywanie raportéw medialnych; postugujaca sie biegle jezykiem angielskim.

8.10.3 Osoba specjalizujaca sie w kreacji — przygotowata samodzielnie lub
nadzorowatfa przygotowanie i realizacje kreacji (w bezposredniej wspodtpracy z
grafikiem i klientem) dla co najmniej 3 kampanii na rzecz branzy spozywczej,
z ktorych co najmniej 1 byta skierowana na rynek zagraniczny.

8.10.4 Osoba zarzadzajgca projektem — min. 8 lat doswiadczenia zawodowego,
w tym 5 lat na stanowiskach zarzgdzajgcych; zarzgdzata minimum 2 kampaniami
promocyjnymi, z ktérych co najmniej jedna byta realizowana na rynkach poza
unijnych, biegle postuguje sie jezykiem angielskim.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do weryfikacji informacji przedstawionych na temat
zespotu na etapie podpisania umowy z Wykonawca.

8.11 WARUNKI ZDOLNOSCI EKONOMICZNO - FINANSOWEJ OFERENTA

O udzielenie Zamoéwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje nastepujgcymi
zdolnosciami ekonomiczno - finansowymi:

8.11.1 Posiada s$rodki finansowe Ilub zdolnos¢ kredytowg w skali roku
kalendarzowego w wysokosci min. 2 500 000,00 PLN (stownie: dwa miliony pieéset
tysiecy ztotych). W przypadku kiedy Oferent aplikuje w innym postepowaniu
przetargowym ogtoszonym przez Zamawiajacego zdolnos¢ kredytowa liczona jest
dla kazdego programu indywidualnie.

8.11.2 Posiada ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w kwocie minimum
3000000,00 PLN. Oferent zobowigzuje sie posiadac¢ przez caty okres realizacji
umowy aktualng polise ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej obejmujgcej wykonanie prac bedacych
przedmiotem umowy na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej na jedno i wiecej
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zdarzen, na sume zabezpieczajgcg potencjalne roszczenia Zamawiajgcego w kazdym
dniu obowigzywania umowy. W przypadku, gdy w okresie, trwania umowy, uptywadé
bedzie waznos¢ polisy, Oferent zobowigzany jest niezwtocznie, jednakze nie pdzniej
niz na 7 dni przed wygasnieciem ztozonej uprzedniej polisy, dostarczyé mu
kserokopie nowej, wazinej polisy (potwierdzong za zgodno$é z oryginatem przez
Oferenta). Oferent zobowigzany jest réwniez do przedstawienia na Zzadanie
Zamawiajgcego i potwierdzenia opfacania wymaganych sktadek na ubezpieczenie.
Jezeli Oferent nie przedstawi zadanych, aktualnych polis i dokumentéw
ubezpieczeniowych, Zamawiajacy moze odstgpi¢ od umowy z winy Oferenta.
Zamawiajgcy moze wykona¢ prawo odstgpienia od umowy w terminie 14 dni od
daty stwierdzenia uzasadniajacej odstgpienie. W przypadku przedtuzenia sie
terminu wykonania przedmiotu umowy, Oferent dokona przedtuzenia terminu
waznosci polisy ubezpieczeniowej o odpowiednig do tego przedtuzenia ilo$¢ dni.
8.11.3 Nie podlega wykluczeniu z procedury.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.

9. Z NINIEJSZE) PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

9.1 Oferentow, ktérzy zalegajg z optatami podatkdow wobec Urzedu Skarbowego oraz
sktadek w zakresie ubezpieczenia spotecznego;

9.2 Oferentéw, ktoérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzgdzili
szkode nie wykonujgc umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie
ponosi odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje
na rynku krécej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli
natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie
ostatnie 3 lata;

9.3 Oferentéw, w stosunku, do ktérych otwarto likwidacje lub ktérych upadtosé
ogtoszono, z wyjatkiem Oferentéw, ktérzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sgdu, jezeli ukfad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

9.4 Oferentdw, ktérzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzgdzenia
oferty osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci;

9.5 Oferentéw, ktérzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik
prowadzonego postepowania;
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9.6 Oferentéw, ktorzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z Zatgcznikiem nr 1
lub dokumentéw potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-prawnych,
o ktorych mowa w pkt. 8.

Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

10. PODSTAWY ODRZUCENIA WNIOSKU

Zamawiajacy odrzuca wniosek, jezeli:

10.1 Whniosek nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszym zaproszeniu do sktadania
whnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym;

10.2 Whniosek zostat ztozony przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

10.3 Whniosek zostat ztozony przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo
z Zamawiajgcym oraz osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

10.4 Whniosek zostat ztozony po terminie okreslonym w zaproszeniu do sktadania

whnioskow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym.

11. Dokumentacja wymagana w celu spetnienia warunkéw formalno-prawnych na etapie

sktadania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu (tj. | etapie):

Oferent zobowigzany jest do ztozenia w terminie wskazanym w pkt. 13 niniejszego
zaproszenia do sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu
przetargowym na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno- promocyjnej dotyczgcej jabtek pt, Czas na jabtka z Europy” skierowanej na

rynki krajow trzecich: Egiptu i Jordanii nastepujacych dokumentéw:

11.1 Formularz wniosku stanowigcy oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu
w postepowaniu zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 1 do niniejszego zaproszenia.
Jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentéw sktada jego lider,

ktory zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe konsorcjum.

11.2 Wykaz kampanii z ostatnich 5 lat, wykaz wydarzen o charakterze wystawienniczym
(targi) na rynku lub rynkach zagranicznych, wykaz prowadzonych w sposéb ciggty dziatan PR
na rynku lub rynkach zagranicznych, wykaz kampanii reklamowych na rynku lub rynkach

zagranicznych, wykaz zorganizowanych misji gospodarczych, zgodnie z wymogami
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niniejszego Zaproszenia do wudzialu w postepowaniu, potwierdzajgcy posiadanie

doswiadczenia i wiedzy uzupetniony o oryginaty lub poswiadczone za zgodnos¢ z oryginatem

kopie dokumentéw potwierdzajacych, ze kampanie zostaty wykonane nalezycie (np.

referencje, zaswiadczenia, protokoly odbioru). Zamawiajacy wyklucza mozliwos¢
korzystania z uzyczonych referencji oraz poleganiu na doswiadczeniu podmiotdéw trzecich.
Zamawiajgcy wymaga, aby dokumenty zostaty wystawione (podpisane) przez ostatecznego

odbiorce ustug. Wykaz zgodny z zatgcznikiem 4;

11.3 Opis zespotu Oferenta potwierdzajgcy dysponowanie odpowiednim potencjatem
ludzkim, zawierajgcy precyzyjne opisane dos$wiadczenia poszczegdlnych cztonkdéw zespotu,

zgodny z minimalnymi wymaganiami wskazanymi w pkt. 8.10;

11.4 Dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja

ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowg realizacje zamdwienia, zawierajace:

a. Zaswiadczenia o posiadanych srodkach finansowych lub zdolnosci kredytowe;j
w wysokosci min. 2500 000,00 PLN (stownie: dwa miliony piecset tysiecy
ztotych), wydane przez bank lub ze spétdzielczej kasy oszczednosciowej nie
starsze niz 3 miesigce od daty ztozenia Oferty zgodne z wymogami wskazanymi w
pkt. 8.11.1. W przypadku, kiedy Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie
zamowienia, warunek ten bedzie oceniany tgcznie dla wszystkich konsorcjantéw.
Ponadto Zamawiajgcy wymaga, aby postanowienia w przedmiotowym zakresie
zostaty zawarte w umowie konsorcjum.

b. Sprawozdanie finansowe, a jezeli podlega ono badaniu przez biegtego rewidenta
zgodnie z przepisami o rachunkowosci réwniez z opinig odpowiednio
o0 badanym sprawozdaniu albo jego czesci, a w przypadku Oferentéow
niezobowigzanych do sporzadzania sprawozdania finansowego innych
dokumentéw okreslajgcych obroty (w wysokosci nie mniejszej niz 2 min PLN
netto w kazdym roku) oraz zobowigzania i naleznosci - za okres nie dtuzszy niz
ostatnie trzy lata obrotowe, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy -
za ten okres. W przypadku, kiedy Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie

zamowienia - dokument ten sktada kazdy z nich.
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c. Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej
niz 6 miesiecy przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci
wspolnie ubiegajg sie o udzielenie zamoéwienia powyzszy dokument sktada kazdy
z konsorcjantéw. W przypadku Oferenta z poza Polski, Zamawiajagcy wymaga
ztozenia adekwatnego dokumentu witasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta
z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie sg w jezyku polskim nalezy ztozy¢ wraz
z ttumaczeniem.

d. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
do sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada lider konsorcjum upowazniony umowg konsorcjum
do reprezentowania wszystkich konsorcjantéw. W przypadku Oferenta spoza
Polski, Zamawiajgcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu witasciwego dla
kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie s3g
w jezyku polskim, nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

e. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania
ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy
dokument sktada lider konsorcjum upowazniony umowg konsorcjum do
reprezentowania wszystkich konsorcjantéw. W przypadku Oferenta spoza Polski,
Zamawiajgcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wtasciwego dla kraju
pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie sg w jezyku
polskim nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

f. Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci - aktualna polisa, potwierdzajgca, ze Oferent jest ubezpieczony od
zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci na
kwote 3 000 000, 00 PLN (stownie: trzy miliony ztotych) oraz potwierdzenie
optacenia polisy. Jezeli Oferenci wspdlnie (np. w ramach konsorcjum) ubiegaja
sie 0 udzielenie zaméwienia dokument ten sktada lider konsorcjum, badz grupa

konsorcjantéw na wspdlng kwote réwng 3 000 000, 00 PLN.
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g. Oswiadczenie o niewyrzadzeniu szkody poprzez niewykonanie umowy lub
wykonanie jej nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do
dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie Ilub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi
odpowiedzialnosci w okresie ostatnich 3 lat przed wszczeciem postepowania.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krécej niz
3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent
istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata;

11.5 Umowa Konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowe konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze
wskazaniem lidera upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegétowego
zakresu obowigzkdéw kazdego z konsorcjantdow.

11.6 Opis dziatalnosci firmy, w tym zakres Swiadczonych ustug. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia - dokument ten sktada kazdy z konsorcjantow.

12. Wykonawcy, ktorzy zostang zaproszeni do Il etapu:

12.1 Sposréd  Wykonawcow, ktorzy ztozg wnioski o dopuszczenie do udziatu
W postepowaniu wraz z oswiadczeniami i wszystkimi dokumentami zgdanymi przez
Zamawiajgcego do Il etapu postepowania zostang zaproszeni wszyscy Oferenci
spetniajgcy warunki udziatu w postepowaniu okreslone w pkt.8.

12.2 Wykonawca, ktdéry nie zostanie zaproszony do |l etapu postepowania bedzie

traktowany jako wykluczony z postepowania.

UWAGA!
Ocena spetnienia warunkow przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéow
oswiadczenia i inne dokumenty zgodnie z metodg zerojedynkowg (tabela oceny stanowi

Zatacznik 2 do niniejszego dokumentu).

13. Sposdb, termin i miejsce sktadania dokumentow

a. Dokumenty potwierdzajgce spetnienie warunkéw udziatu w postepowaniu przetargowym,

o ktérych mowa powyzej, muszg by¢ przedstawione w formie oryginatéw lub kserokopii
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poswiadczonych za zgodnos¢ z oryginatem przez Wykonawce. Whnioski oraz wymagane

dokumenty muszg by¢ podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy;

b. Do dokumentéw musi by¢ dotgczony czytelnie wypetniony i podpisany przez osoby
uprawnione do reprezentacji Wniosek o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu

(bedacy Zatacznikiem 1 do niniejszego dokumentu);

c. Jezeli prawo do reprezentacji i podpisywania dokumentéw w postepowaniu przetargowym
nie wynika z dokumentéw rejestrowych Wykonawcy, do wniosku o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu nalezy dotgczy¢ oryginat petnomocnictwa lub kopie petnomocnictwa

poswiadczong za zgodnos¢ z oryginatem przez Wykonawce;

d. Wniosek o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym, wraz ze wszystkimi
dokumentami, o ktérych mowa powyzej, nalezy przesta¢ kurierem, listem poleconym

za potwierdzeniem odbioru lub dostarczy¢ osobiscie na adres:

ZWIAZEK SADOWNIKOW RZECZPOSPOLITEJ POLSKIE)
ul. Sportowa 4a /10
05-600 Grdjec

Koperta musi by¢ opatrzona opisem
,NIE OTWIERAC PRZED 17.11.2021r. PRZED GODZ. 12.00 -

Trzyletnia kampania informacyjno-promocyjna dotyczgca jabtek
pt. ,, Czas na jabtka z Europy”
skierowana na rynki krajow trzecich: Egipt i Jordanie
(postepowanie przetargowe - | etap)”.

Ostateczny termin sktadania wnioskéw wraz z dokumentacjg uptywa
17.11.2021 roku, o godz. 12.00.
Oferte uwazia sie za ztozong w terminie, jezeli wptyneta do siedziby
Zwiazku Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej
w terminie do 17 listopada 2021 r., do godz. 12.00.

Osobg uprawniong do bezposredniego kontaktowania sie z Wykonawcami jest:

Agnieszka Dywan, tel.602 324 073, mail: biuro@polskiesadownictwo.pl
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14. 11 ETAP - NEGOCJACIJE Z OFERENTAMI SPEENIAJACYMI WYMOGI FORMALNO-PRAWNE

Do negocjacji zaproszeni zostang oferenci spetniajgcy wymogi formalno-prawne, o ktérych
mowa w pkt.8 Zaproszenia do sktadania wnioskdw o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu przetargowym na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej
kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej jabtek pt. ,Czas na jabtka z Europy”

skierowanej na rynki krajow trzecich: Egipt i Jordanie.

Podczas negocjacji od Oferentéw wymagane jest:

- zaprezentowanie dziafalnosci firmy Oferenta;

- zaprezentowanie Zespotu z uwzglednieniem oséb dedykowanych do programu w tym
zakresu ich zadan w aktualnie koordynowanych przez nich dziataniach;

- zaprezentowanie sytuacji finansowej firmy, wraz z informacjg na temat mozliwosci
finansowania dziatann kampanii;

Zamawiajgcy podczas negocjacji przyblizy Oferentom oczekiwania dotyczgce realizacji

dziatan w ramach programu.

Planowany czas negocjacji z jednym Oferentem — 1,5 godziny, w tym:

» 45 min. na prezentacje Oferenta,

» 45 min. na pytania i odpowiedzi dotyczgce programu
15. Il ETAP - ZAPROSZENIE DO SKtADANIA OFERT PROGRAMU INFORMACYJNO-
PROMOCYINEGO.

15.1 Oferenci spetniajagcy wymogi formalno-prawne, o ktérych mowa w pkt. 8 oraz
uczestniczacy nastepnie w negocjacjach na wyzej opisanych zasadach zostang zaproszeni do
sktadania oferty na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii

informacyjno-promocyjne;.

16. Informacja o przetwarzaniu danych osobowych:

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem

danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
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dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119
2 04.05.2016, str. 1), dalej jako ,,RODO”, wszystkie osoby, ktore ubiegajg sie o udzielenie

zamoéwienia/ ztozyty oferte. Zamawiajacy informuje, ze:

a) Administrator danych osobowych
Administratorem, czyli podmiotem decydujagcym o celach i srodkach przetwarzania
Pani/Pana danych osobowych, jest Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej zwany dalej
jako ,Administrator”, zsiedzibg w Gréjcu. Z administratorem moze sie Pani/Pan

skontaktowaé poprzez adres e-mail: biuro@polskiesadownictwo.pl lub pisemnie na adres

korespondencyjny: Sportowa 4a/10 05-600 Gréjec .

b) Cele i podstawy prawne przetwarzania danych osobowych
Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg w celach zwigzanym z postepowaniem
przetargowym na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek pt., Czas na jabtka z Europy” skierowanej na
rynki krajow trzecich: Egipt i Jordanie w celach zwigzanych zrealizacja obowigzkow

administratora, ktore wynikajg z obowigzujgcych przepiséw prawa.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg takze w celu realizacji obowigzku prowadzenia
ewidencji korespondencji i archiwizacji dokumentacji zgodnie z ustawg z dnia 14 lipca 1983 r.

o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z pdzn. zm.).

¢) Odbiorcy danych osobowych

Pani/Pana dane bedg udostepniane ARIMR/KOWR w zwigzku z ubieganiem sie przez Zwigzek
Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej o dofinansowanie na realizacje programu prostego
pt. ,, Czas na jabtka z Europy”. Ograniczenie dostepu do Pani/Pana danych, o ktérych mowa
wyzej moze wystgpic¢ jedynie w szczegdlnych przypadkach, jesli jest to uzasadnione ochrong
prywatnosci.

Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ udostepniane innym osobom lub podmiotom, jezeli
obowigzek taki bedzie wynikaé z przepisow prawa.

Do Pani/Pana danych mogg tez mie¢ dostep podmioty przetwarzajgce dane w naszym
imieniu, np. podmioty Swiadczagce pomoc prawng, ustugi informatyczne, ustugi niszczenia
dokumentéw, jak réwniez inni administratorzy danych osobowych przetwarzajgcy dane we

witasnym imieniu, np. podmioty prowadzgce dziatalnos¢ pocztowgq lub kurierska.
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d) Okres przetwarzania danych osobowych
Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane przez okres przewidziany przepisami prawa
w tym zakresie, w tym przez okres przechowywania dokumentacji okreslony w przepisach
powszechnych i uregulowaniach wewnetrznych Administratora w zakresie archiwizacji
dokumentéw, okres przedawnienia roszczen przystugujacych Administratorowi i w stosunku
do niego.
e) Informacja o wymogu/dobrowolnosci podania danych osobowych
Podanie Pani/Pana danych osobowych w zwigzku z udziatem w postepowaniu o udzielenie
zamowienia ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do wziecia w nim udziatu.
f) Prawa oséb, ktérych dane dotyczg
Zgodnie z RODO przystuguje Pani/Panu:
1) prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii;
2) prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych;
3) prawo do usuniecia danych osobowych, w sytuacji, gdy przetwarzanie danych nie
nastepuje w celu wywigzania sie z obowigzku wynikajgcego z przepisu prawa lub

w ramach sprawowania wtadzy publicznej;

4) prawo do ograniczenia przetwarzania danych, przy czym przepisy odrebne moga
wytgczy¢ mozliwos¢ skorzystania z tego prawa.
Jezeli chce Pani/Pan skorzystac¢ z ktéregokolwiek z tych uprawnien, prosimy o kontakt ze
Zwigzkiem Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej , wskazany w pkt 2 lub pisemnie na adres
korespondencyjny, wskazany w pkt 1.
Zgodnie z RODO, kazdej osobie, ktdérej dane s3g przetwarzane przystuguje prawo do

whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

g) Zautomatyzowane podejmowanie decyzji i przekazywanie danych do panstw
trzecich
W oparciu o Pani/Pana dane osobowe administrator nie bedzie podejmowat wobec
Pani/Pana zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedgcych wynikiem
profilowania.
Administrator nie przewiduje przekazywania Pani/Pana danych osobowych do

panstwa trzeciego (tj. panstwa, ktdére nie nalezy do Europejskiego Obszaru
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Gospodarczego obejmujgcego Unie Europejskg, Norwegie, Liechtenstein i Islandie)

ani do organizacji miedzynarodowych.

Zataczniki:

Zatacznik 1 — Wz6r wniosku o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu.
Zatacznik 2 — Tabela oceny.

Zatgcznik 3 — Projekt Istotnych postanowiet umowy (IPU).

Zatacznik 4 — Wykaz zrealizowanych kampanii

Wszystkie szczegotowe warunki przystapienia do postepowania przetargowego znajda sie
w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamdéwienia przekazanej w zaproszeniu do sktadania
ofert na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie, w Il etapie Oferentom, ktérzy

spetnig warunki formalno-prawne zawarte w niniejszym Zaproszeniu.
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