ZAPROSZENIE

do sktadania wnioskow

o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym

na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno-edukacyjnej dotyczgcej jabtek i owocow jagodowych
pt. ,,Czas na zrdwnowazong produkcje owocow”
skierowanej na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie

Zamawiajacy:
Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej z siedzibg ul. Sportowa 4a, 05-600 Groéjec

Osoba do kontaktu: Agnieszka Dywan tel. 602 324 073

Gréjec, dn. 28.10.20121r.



1. Informacje o zamawiajgcym

Organizacjg Inicjujgca jest Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej (ZSRP). Organizacja
reprezentuje polskich sadownikéw w obszarze przede wszystkim producentéw jabtek oraz
owocow jagodowych. ZSRP ma juz ponad 10-letnie doswiadczenie w realizacji dziatan
promocyjnych i edukacyjnych zaréwno na rynku polskim, rynkach unijnych jak i w krajach
trzecich. Od lat ZSRP organizuje takze szereg dziatan (spotkan, szkolen, artykutéw w prasie
branzowej), ktérych celem jest promocja i edukacja w zakresie Integrowanej Produkcji
Roslin, a takze ekologicznego prowadzenia sadow. W szczegdlnosci nalezy podkresli¢, ze
ZSRP posiada doswiadczenie we wprowadzeniu Integrowanej / ekologicznej produkcji
zarébwno od strony formalnej, merytorycznej jak i promocyjnej. W zakresie dziatan
formalnych ZSRP wspdtuczestniczy w tworzeniu przepisdw dotyczacych sadownictwa w
Polsce oraz na forum UE oraz doradza firmom w zakresie rejestracji nowych preparatow
biologicznych. W zakresie dziatan merytorycznych prowadzi wiele szkolen, konferencji,
doradztwa nt. zasad produkcji oraz prowadzi analizy rynkowe dotyczgce cen owocow
uzyskiwanych w réinych kategoriach produkcji. Jednoczesnie w zakresie promociji
upowszechnia wiedze wsréd konsumentow zaréwno poprzez media spotecznosciowe jak

i podczas dedykowanych akcji promocyjnych.

ZSRP — jest apolitycznym, dobrowolnym stowarzyszeniem, dziatajgcym na rzecz i w interesie
sadownikéw. Ma siedzibe w Gréjcu, w centrum Polski, niecate 50 km od Warszawy. Region
grojecki jest jednym z najbardziej znanych w Polsce z produkcji jabtek i nazywany jest
réwniez "najwiekszym sadem w Europie". Organizacja zostata zatozona w maju 1999 r.
i koncentruje sie na dziataniach, ktére rozpowszechniaja wiedze na temat owocdéw i jabtek
w dziedzinie produkcji oraz norm UE dotyczacych jakosci i ochrony, zachowujgc zasady

zdrowej konkurencji na rynku. Wsréd innych celéw statutowych ZSRP sa:

e dziatania promujgce spozycie owocéw i zdrowe odzywianie;

e inicjowanie zmian w normach prawnych dotyczgcych dziatalnosci w zakresie uprawy
owocow oraz podejmowanie dziatan w celu stworzenia trwatych podstaw prawnych,
gospodarczych i organizacyjnych dla wzmocnienia uprawy owocéw i ich integracji z

rynkiem Unii Europejskiej;



e upowszechnianie wiedzy technologicznej, gospodarczej i prawnej zwigzanej z
przemystem owocowym oraz wspieranie rozwoju gospodarczego przemystu owocowego,
w tym przedsiebiorczosci;

e dziaftania na rzecz integracji europejskiej, rozwijanie kontaktow i wspdtpracy, a takze
doswiadczenia miedzy podobnymi stowarzyszeniami UE;

Organizacja posiada szerokie i wieloletnie doswiadczenie w promowaniu jabtek zaréwno w

UE, jak i w krajach trzecich, wérdd ktérych najwazniejsze byty:

e "Czas na jabtka z Europy"; 2017-2019; Egipt i Algieria
e "Niezwykte wtasciwosci zwyktych owocéw"; 2015-2018; Polska, Czechy, Finlandia,
Austria, Szwecja

e "Jabtka kazdego dnia", 2012-2015, Rosja i Ukraina

2. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej
kampanii informacyjno-edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocéw jagodowych
pt. ,,Czas na zrownowazong produkcje owocow” na rynkach Polski, Austrii i Niemiec

(dalej réwniez program lub kampania).

"Czas na zrownowazong produkcje owocow" to 3-letnia kampania informacyjno-edukacyjna
skierowana na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie, wspotfinansowana ze
srodkow UE. Projekt jest realizowany w ramach priorytetu 3-AGRIP-SIMPLE-2021-IM-
SUSTAINABLE i skupi sie na podkresleniu zréwnowazenia srodowiskowego rolnictwa Unii
Europejskiej na przyktadzie sektora owocéw, w szczegdlnosci metodologii zintegrowanej
produkcji owocéw (jabtka i jagody). Zintegrowana produkcja w sektorze uprawy owocéw jest
wazng podstawg (wprowadzeniem) do produkcji ekologicznej. Z tego powodu projekt bedzie
bezposrednio przyczyniat sie do: ochrony réznorodnosci biologicznej i zréwnowazonego
wykorzystania zasobéw naturalnych (np. poprzez ograniczenie stosowania pestycydow);
zrbwnowazonej gospodarki wodnej (np. poprzez oszczednos¢ wody, zmniejszenie zawartosci
sktadnikdw odzywczych i pestycyddéwy); (iii) zrownowazone uzytkowanie gleby (np. poprzez
zrownowazong zawartos¢ sktadnikdw odzywczych, zapobieganie zakwaszeniu i zasoleniu,

zmniejszenie zawartosci pestycydow); zachowanie sadéw jako elementu przyczyniajacego sie



do zmniejszenia emisji dwutlenku wegla i zréwnowazonej konsumpcji poprzez promowanie

owocow (jabtek i owocodw jagodowych).
Grupy docelowe:

Dziatania w ramach kampanii zostang podzielone na aktywnosci skierowane do dwdch

gtéwnych grup docelowych:
— B2B —-sadownicy i handlowcy
o B2B-A - sadownicy

o B2B-B — handlowcy, przedstawiciele sieci handlowych na trzech rynkach

docelowych

— B2C - konsumenci na rynkach trzech krajow docelowych (Polska, Austria, Niemcy) w

podziale na dwie podgrupy w zakresie komunikatéw

o B2C-A- wszyscy konsumenci kupujgcy i spozywajacy owoce (jabtka, owoce
jagodowe) — komunikacja dotyczaca zalet i specyfikacji Integrowanej Produkgji

Roslin oraz produkcji ekologicznej

o B2C-B — konsumenci zainteresowani owocami ekologicznymi — komunikacja

dotyczace Integrowanej Produkcji Roslin poszerzona o owocoéw ekologicznych
Giowne dziatania w ramach kampanii skupig sie na:

- public relations (w tym kontakty z mediami, artykuty sponsorowane, organizacja wydarzen
prasowych itd.),

- stronie www i mediach spotecznosciowych,

- reklamach (OOH, internetowa),

- obecnosci na targach (Niemcy),

- organizacji wyjazdéw studyjnych,

- produkcji i dystrybucji materiatéw informacyjno-edukacyjnych (typu gadzety, broszury, film

edukacyjny).

Kampania poszerza¢ bedzie wiedze o unijnym zréwnowazonym rolnictwie i roli sektora

rolno-spozywczego w dziataniach na rzecz klimatu i srodowiska (AGRIP-SIMPLE-2021-IM-
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SUSTAINABLE) . Dziatania beda podkresla¢ zrownowazenie srodowiskowe sadownictwa w
UE, jednocze$nie zwracajgc uwage na jego korzystny wptyw na dziatania w dziedzinie
klimatu i srodowiska. W ramach projektu poszerzona zostanie wiedza o Integrowanej
Produkcji Roslin oraz o produkcji ekologicznej jabtek i owocéw jagodowych oraz ich
pozytywnym wptywie na klimat, przede wszystkim w zakresie wprowadzania odmian
odpornych na zmiany klimatyczne. W szczegélnosci kampania koncentrowac sie bedzie na
zagadnieniach zwigzanych 2z dostosowaniem do zmian klimatycznych poprzez
wprowadzanie odmian drzew w sadach odpornych na zmiany klimatyczne oraz
prowadzenie racjonalnej gospodarki wodga. Ponadto dziatania bedg edukowa¢ w zakresie, w
ktdrym Integrowana Produkcja Roslin i produkcja ekologiczna wptywajg na: ochrone
bioréznorodnosci i zréwnowazonego wykorzystania zasobéw naturalnych, zrdwnowazone
uzytkowania gleb oraz zrownowazione spozycie (poprzez promocje konsumpcji owocow
jako jednej z pieciu porcji dziennych owocow). Zgodnie z zatozeniami Strategii ,0d pola do
stotu” w osiggnieciu zrownowazonosci tancucha zywnosciowego role odegra¢ muszg
wszystkie podmioty w taricuchu zywnosciowym. Dla sektora sadowniczego oznacza to, ze
rolnicy (sadownicy) muszg szybciej zmieniaé¢ swoje metody produkcji, jak najszerzej korzystac
z rozwigzan opartych na srodowisku naturalnym, rozwigzan technologicznych, cyfrowych i
wykorzystujgcych nawigacje satelitarng. Zmiana metod produkcji pozwoli osiggng¢ lepsze
wyniki w zakresie klimatu i ochrony srodowiska, zwieksza¢ odpornos¢ na zmiany klimatu oraz
ograniczy¢ i zoptymalizowa¢ stosowanie srodkéw produkcji (pestycyddw, nawozoéw).
Stosowanie pestycydéw chemicznych w sadownictwie przyczynia sie przede wszystkim do
zanieczyszczenia gleby, wody i powietrza, utraty réznorodnosci biologicznej i moze by¢
szkodliwe dla roslin niebedgcych przedmiotem zwalczania, w tym pozytecznych owadéw,

ptakdéw, ssakow i ptazow.

Innym istotnym zatozeniem Strategii ,od pola do stofu” jest wzmocnienie przepiséw
dotyczacych integrowanej ochrony roslin (ang. integrated plant protection — IPP and
integrated pest management — IPM), co przyczyni sie do szerszego stosowania bezpiecznych
alternatywnych sposobdéw ochrony plonéw przed agrofagami i chorobami. Integrowana
ochrona rodlin zacheca do stosowania alternatywnych technik kontroli, takich jak
zmianowanie upraw i odchwaszczanie mechaniczne. W Polsce, gdzie znajduje sie okoto 1/3

europejskich saddw, Integrowana Produkcja Roslin jest jednym z gtdwnych narzedzi



ograniczania stosowania pestycydéw chemicznych i zaleznosci od nich, a w szczegdlnosci
stosowania bardziej niebezpiecznych pestycydéw. Praktyki rolnicze ograniczajgce stosowanie
pestycydéw majg we Wspdlnej Polityce Rolnej ogromne znaczenie, a plany strategiczne majg

odzwierciedlac¢ te transformacje i sprzyja¢ dostepowi do doradztwa.

Integrowana Produkcja jabtek i owocéw jagodowych posiada szczegdlne rozwigzania na
ochrone gleby przed nadmiarem sktadnikow pokarmowych w glebie, w szczegdlnosci na
nadmiar azotu i fosforu, ktére wynikajg z nadmiernej eksploatacji. Dzieki temu istotnie
zmniejsza zanieczyszczenia powietrza, gleby i wody oraz pozytywnie wptywa na klimat.
Jednoczesnie w sadownictwie Integrowana Produkcja Roslin jest bardzo dobrym
przygotowaniem producentéw do rolnictwa ekologicznego, poniewaz bazuje w praktyce na
podobnych zasadach, a podstawowg roéznicg jest mozliwo$¢ uzywania pestycydow.

PowyZsze oznacza, Zze edukacja w zakresie Integrowanej Produkcji Roslin wptywaé bedzie

bezposrednio takie na rozwdj sadownictwa ekologicznego. Ponadto promocja jabtek i

owocow jagodowych bedzie miata pozytywny wptyw na diete konsumentéw na rynkach

docelowych.

W ramach kampanii promowane bedg nastepujgce produkty wedle kodow CN: jabtka (0808
10), boréwka (0810 40 50) malina (0810 20 10), porzeczka czarna i czerwona (0810 30 10
oraz 0810 30 30). Na potrzeby analizy statystyki i porownania powierzchni upraw rolniczych
oraz zuzycia nawozéw w produkcji konwencjonalnej oraz ekologicznej analizowane beda
takze kategorie ORGCROP - F1110 jabtka (apples) oraz F3000 owoce jagodowe

(kategoria berries — z wytgczeniem truskawek).

Kampania bedzie promowaé zréwnowazone metody produkcji dla w/w wymienionych
owocOw opierajace sie na wymogach okre$lonych dla catej Unii Europejskiej w wymogach

okreslonych w Dyrektywie Parlamentu Europejskiego 2009/128/WE Art. 14 pkt. 4.

Realizacja programu bedzie mozliwa wytacznie w przypadku podpisania
przez Zamawiajgcego umowy o udzielenie dotacji na realizacje programu prostego

z Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa.



3. Cele kampanii:

Cele programu nawigzujg do art. 2 rozporzadzenia 1144/2014 a w szczegdlnosci do:

— poszerzenia wiedzy o zaletach unijnych produktéw rolnych (rozumianych w niniejszej
kampanii jako jabtka i owoce jagodowe) i wysokich standardach majacych zastosowanie
do metod produkcji w Unii (rozumianych w niniejszej kampanii jako integrowana
produkcja bedaca wstepem do ekologicznej produkcji jabtek oraz sama ekologiczna
produkcja jabtek);

— zwiekszenie konkurencyjnosci i spozycia unijnych produktéw rolnych (rozumianych w tej

kampanii jako jabtka i owoce jagodowe) w Unii;

Ponadto w budowaniu celdw programu istotne znaczenie majg ponizsze cele wyznaczone w
Strategii ,Od pola do stotu”. Zgodnie z wnioskami przedstawionymi w analizie rynkowe] oraz

SWOT sadownictwo ma istotny wptyw na realizacje ponizszych celdw strategicznych:

— zmniejszenie stosowania pestycydodw chemicznych i zwigzanych z nimi zagrozen
0 50 proc. do 2030 .

— ograniczenie stosowania nawozow o co najmniej 20 proc. do 2030 .

— zwiekszenie powierzchni upraw ekologicznych do 2030 r. tak aby stanowity one do

25 proc. powierzchni gruntow rolnych.

Jednoczesnie jak wykazano w analizie rynkowej oraz analizie grup docelowych,
jako podstawowe wyzwania ograniczajagce zaréwno przechodzenie na Integrowang
Produkcje Roslin, jak i na sadownictwo ekologiczne sg obawy sadownikéw wynikajace z
braku wiedzy lub tez braku wiedzy nt. metod produkcji i dostepnosci produktéw (np.

odpowiednich odmian sadzonek owocéw lub nawozdéw biologicznych).

Istotne jest takze utrzymanie zaufania do systemu rolnictwa ekologicznego wsréd
konsumentéw oraz zwiekszenie ich wiedzy na temat Integrowanej Produkcji Roslin, ktora
obecnie jest na bardzo niskim poziomie. Wyzsza wiedza konsumentéw wptynie bowiem jak
wykazano na zwiekszenie popytu w dwodch kategoriach: zaréwno premium (owocoéw
ekologicznych) dla konsumentéw zarabiajgcych znacznie powyzszej sredniej oraz kategorii

owocow produkowanych w systemie IPR.



Kluczowym aspektem pozwalajagcym na sukces programu bedzie zatem wptyw na poziom

wiedzy poprzez:

— niwelacje barier edukacyjnych w grupie tworzacej podaz (sadownicy)

— zwiekszenie wiedzy i checi zakupu w grupach tworzgcych popyt (handlowcy, konsumenci)

Dlatego gtownymi celami programu beda:

— zwiekszenie poziomu zaufania do integrowanej produkcji jabtek i owocéw

jagodowych wsrod grupy B2B-A (sadownicy) o +20%

— zwiekszenie poziomu zaufania do integrowanej produkcji jabtek i owocéw

jagodowych wsréd pozostatych grup docelowych o +10%

Wskazane cele zostaty opracowane zgodnie z metodologig SMART i jednoczesnie nawigzuja
do gtownego celu tematu AGRIP-SIMPLE-2021-IM-SUSTAINABLE tj. podkreslajg
zrownowazenie Srodowiskowe rolnictwa na przyktadzie sadownictwa w UE a takze: ochrone
bioréznorodnosci w sadach i ich okolicy, zréwnowazone wykorzystanie wody, gleb i zasobow

naturalnych oraz zrGwnowazone spozycie (poprzez promocje owocow).

Weryfikacja poziomu wiedzy okreslonych w celach odbedzie sie w oparciu o zestaw pytan, z
ktorych odpowiedZ pozytywna na co najmniej 75% $Swiadczy¢ bedzie o wzro$cie poziomu
wiedzy i zaufania. Finalna tres¢ kwestionariusza badawczego zostanie opracowana z
niezalezng agencjg badawczg — aczkolwiek zaktada sie, ze zbadane zostang poziomy

ponizszych kluczowych wskaznikéw.

4. Wartosc¢ przedmiotu zamdéwienia

Catkowita wartos¢ budzetu programu do wykorzystania stanowi 1463 224,76 brutto
(w tym koszty przygotowania i realizacji dziatan zaakceptowanych przez Komisje Europejska,
obejmujacych takze wynagrodzenie organizacji wdrazajacej).

Badania ewaluacyjne nie stanowig przedmiotu niniejszego zaméwienia.

Wskazany budzet zawiera 23 % podatku VAT.




5. Podstawa prawna

5.1 Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepisow ustawy Kodeks cywilny z dnia

23 kwietnia 1964 r. (Dz.U.2020.1740 t.j. z dnia 2020.10.08) art. 70%- 70°, z zachowaniem

zasad uczciwej konkurencji.

5.2 Program realizowany bedzie w ramach programoéw prostych ,Dziatania informacyjne i

promocyjne dotyczgce produktéw rolnych wdrazane na rynku wewnetrznym i w

panstwach trzecich zgodnie z rozporzadzeniem (UE) nr 1144/2014”. Szczegbtowe zasady

ubiegania sie o dofinansowanie ze srodkéw UE i rozliczania programu okreslaja:

a.

b.

C.

Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 z dnia 22
pazdziernika 2014 r. w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
produktow rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich oraz
uchylajgce rozporzadzenie Rady (WE) nr 3/2008 (Dz.Urz.UE L 317 z 4.11.2014, str.
56);

Rozporzadzenie Delegowane Komisji (UE) 2015/1829 z dnia 23 kwietnia 2015 r.
uzupetniajgce rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1144/2014 w
sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych
wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich (Dz.Urz.UE L 266 z
13.10.2015, str. 3);

Rozporzgdzenie Wykonawcze Komisji (UE) 2015/1831 z dnia 7 pazdziernika 2015 r.
ustanawiajgce zasady stosowania rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) nr 1144/2014 w sprawie dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych
produktéw rolnych wdrazanych na rynku wewnetrznym i w panstwach trzecich

(Dz.Urz.UE L 266 z 13.10.2015, str.14).

6. Termin realizacji zamowienia

6.1. Zamoéwienie realizowane bedzie w okresie 36 miesiecy od dnia okreslonego

W umowie o udzielenie dotacji, zawartej pomiedzy Zamawiajgcym, a Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR), tj. od pierwszego dnia miesigca

nastepujgcego po dacie wejscia w zycie tejze umowy.

6.2. Zamoéwienie realizowane bedzie zatem wytgcznie w przypadku podpisania przez

Zamawiajgcego umowy o udzielenie dotacji na realizacje programu prostego



z KOWR. W przypadku niepodpisania umowy z KOWR, Oferentowi nie przystuguje

zadne wynagrodzenie (w tym za przygotowanie i ztozenie oferty).

7. Zasady dotyczace udziatu w postepowaniu
7.1 Postepowanie prowadzone jest w trzech etapach:
— | etap - zaproszenie do sktadania wnioskdw o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu,
— Il etap - negocjacje z oferentami spetniajgcymi wymogi formalno-prawne,
— |l etap - zaproszenie do sktadania ofert na przygotowanie koncepcji wizualnej i
wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej dotyczgcej jabtek
i owocéw jagodowych pt. ,Czas na zrownowazong produkcje owocow”
skierowanej na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie

po ktdrych nastgpi wybor Wykonawcy.

ETAP TERMIN

Publikacja zaproszenia do sktadania wnioskdéw 28.10.2021

o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu

Etap | — Zaproszenie do skfadania wnioskow
o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu 28.10.2021 - 5.11.2021

Otwarcie kopert ztozonych w postepowaniu

przetargowym 5.11.2021

Ogtoszenie wynikéow zakwalifikowania do Il etapu

postepowania przetargowego 5-8.11.2021

Etap Il — Zaproszenie do negocjacji firm

spetniajgcych kryteria formalno-prawne 8.11.2021-12.11.2021
Etap Ill — Zaproszenie do sktadania ofert na

przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie
trzyletniej kampanii informacyjno-edukacyjnej 15.11.2021
— publikacja SIWZu

Otwarcie ofert 21.12.2021

Ogtoszenie wynikéw o wyborze Wykonawcy 22.12.2021
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7.2.Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemne;.
7.3. Postepowanie prowadzi sie w jezyku polskim.
7.4. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert cze$ciowych.

7.5. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosc¢ sktadania ofert wariantowych.

8. | ETAP - ZAPROSZENIE DO SKLADANIA WNIOSKOW O DOPUSZCZENIE DO UDZIAtU
W POSTEPOWANIU.

8.1 W postepowaniu moga wzigé¢ udziat Oferenci, spetniajgcy nastepujgce warunki

formalno-prawne:

8.2 Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu Ustawy Prawo przedsiebiorcéw z dnia
6 marca 2018r. (Dz.U.2021.162 t.j. z dnia 2021.01.26.);

8.3 Posiadajg doswiadczenie i wiedze w realizacji kampanii informacyjnych i promocyjnych
na rynkach zagranicznych zapewniajgce wykonanie umowy

8.4 Znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie umowy;

8.5 Dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym i ludzkim;

8.6 Posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej;

8.7 W przypadku, gdy wykonawcy ubiegajg sie wspdlnie o udzielenie zamdwienia

Zamawiajgcy wymaga, aby:

a. ustanowili oni petnomocnika do reprezentowania ich w postepowaniu o
udzielenie zamdwienia albo do reprezentowania w postepowaniu i zawarcia
umowy w sprawie zamoéwienia;

b. ztozyli umowe ustanowienia konsorcjum (umowa konsorcjum) okreslajgcg co
najmniej: wskazanie Lidera konsorcjum, szczegétowy zakres obowigzkéw
kazdego z Konsorcjantéw, okreslenie zasad petnomocnictwa i reprezentacji.

8.8 Nie podlegajg wykluczeniu z procedury.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.
8.9 WARUNKI POTWIERDZAJACE POSIADANIE DOSWIADCZENIA | WIEDZY
O udzielenie Zaméwienia moze sie ubiegaé Oferent, ktéry w okresie ostatnich 5 lat przed

uptywem terminu skifadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy -
w tym okresie:

8.9.1 Zrealizowat w catosci ( tj. przeprowadzit dziatania i zakoniczyt ich rozliczenie) co
najmniej 2 kampanie dotyczace produktow spozywczych (kampania promujaca i
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informujgca o produktach, ich jakosci lub ich wtasciwosciach), na rynku lub rynkach
zagranicznych w stosunku do siedziby Zamawiajgcego oraz kazda miata budzet co
najmniej 5 000 000,00 PLN netto;

8.9.2 Zrealizowat co najmniej 2 wydarzenia o charakterze wystawienniczym (targi)
na rynku lub rynkach zagranicznych o budzecie 100 000,00 PLN netto;

8.9.3 Prowadzit ciggte (co najmniej przez okres 12 miesiecy) dziatania PR na rynku lub
rynkach zagranicznych, sktadajace sie co najmniej ze statego kontaktu z mediami, w
tym z tworzenia i wysytania informacji prasowych - monitoringu medidw;

8.9.4 Prowadzit trwajacg (co najmniej 12 miesiecy) kampanie reklamowg na rynku lub
rynkach zagranicznych, sktadajacg sie z wiecej niz jednego kanatu komunikacji
(outdoor/prasa/ Internet/media spotecznosciowe);

8.9.5 Zorganizowat serie co najmniej 12 spotkan B2B z zagranicznymi kontrahentami.

W przypadku Oferentéw wystepujacych w konsorcjum doswiadczenie bedzie oceniane
wspodlnie dla wszystkich podmiotow, tzn., ze doswiadczenie poszczegdlnych cztonkdow
konsorcjum podlega sumowaniu.

8.10 WARUNKI DYSPONOWANIA ODPOWIEDNIM POTENCIALEM LUDZKIM

O udzielenie Zamowienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje nastepujgcym
zespotem:

8.10.1 Osoba specjalizujagca sie w organizacji eventéw — posiada min. 3 lata
doswiadczenia zawodowego w organizacji eventow; zrealizowata (tj. samodzielnie
przygotowata oraz byfta osobiscie obecna podczas wydarzenia) minimum 2
wydarzenia o charakterze targowym/ misji gospodarczych na rynkach zagranicznych
(unijnych i poza unijnych); postuguje sie biegle jezykiem angielskim.

8.10.2 Osoba specjalizujgca sie w public relations - posiada min. 3 lata
doswiadczenia zawodowego w zakresie public relations; zrealizowata samodzielnie
lub nadzorowata dziatania public relations na minimum 2 rynkach zagranicznych.
Zamawiajgcy rozumie dziatania public relations, jako dziatania ktdre trwaty w
sposéb ciggty minimum rok oraz w sktad ktérych wchodzito co najmnie;j:
opracowywanie i dystrybucja informacji prasowych, kontakty z dziennikarzami,
opracowywanie raportéw medialnych; postugujaca sie biegle jezykiem angielskim.

8.10.3 Osoba specjalizujgca sie w kreacji — przygotowata samodzielnie Ilub
nadzorowata przygotowanie i realizacje kreacji (w bezposredniej wspotpracy z
grafikiem i klientem) dla co najmniej 3 kampanii na rzecz branzy spozywczej,
z ktérych co najmniej 1 byta skierowana na rynek zagraniczny.

8.10.4 Osoba zarzadzajaca projektem — min. 8 lat doSwiadczenia zawodowego, w
tym 5 lat na stanowiskach zarzadzajgcych; zarzadzata minimum 2 kampaniami
promocyjnymi, z ktérych co najmniej jedna byfa realizowana na rynkach poza
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unijnych, biegle postuguje sie jezykiem angielskim oraz niemieckim w sposéb
komunikatywny.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do weryfikacji informacji przedstawionych na temat
zespotu na etapie podpisania umowy z Wykonawca.

8.11 WARUNKI ZDOLNOSCI EKONOMICZNO - FINANSOWEJ OFERENTA

O udzielenie Zamdéwienia moze sie ubiega¢ Oferent, ktéry dysponuje nastepujacymi
zdolnosciami ekonomiczno - finansowymi:

8.11.1 Posiada s$rodki finansowe lub zdolnos¢ kredytowg w skali roku
kalendarzowego w wysokos$ci min. 2 500 000,00 PLN (stownie: dwa miliony pieéset
tysiecy ztotych). W przypadku kiedy Oferent aplikuje w innym postepowaniu
przetargowym ogtoszonym przez Zamawiajgcego zdolnosé kredytowa liczona jest
dla kazdego programu indywidualnie w wysokos$ci min. 2 500 000,00 PLN.

8.11.2 Posiada ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w kwocie minimum
3 000000,00 PLN. Oferent zobowigzuje sie posiadac¢ przez caty okres realizacji
umowy aktualng polise ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalnosci gospodarczej obejmujacej wykonanie prac bedgcych
przedmiotem umowy na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej na jedno i wiecej
zdarzen, na sume zabezpieczajgcg potencjalne roszczenia Zamawiajgcego w kazdym
dniu obowigzywania umowy. W przypadku, gdy w okresie, trwania umowy, uptywacd
bedzie waznos¢ polisy, Oferent zobowigzany jest niezwtocznie, jednakze nie pdzniej
niz na 7 dni przed wygasnieciem ztozonej uprzedniej polisy, dostarczy¢ mu
kserokopie nowej, waznej polisy (potwierdzong za zgodnos$¢ z oryginatem przez
Oferenta). Oferent zobowigzany jest rédwniez do przedstawienia na zgdanie
Zamawiajgcego i potwierdzenia opfacania wymaganych sktadek na ubezpieczenie.
Jezeli Oferent nie przedstawi Zzadanych, aktualnych polis i dokumentéw
ubezpieczeniowych, Zamawiajagcy moze odstgpi¢ od umowy z winy Oferenta.
Zamawiajgcy moze wykonac¢ prawo odstgpienia od umowy w terminie 14 dni od
daty stwierdzenia uzasadniajgcej odstgpienie. W przypadku przedtuzenia sie
terminu wykonania przedmiotu umowy, Oferent dokona przedtuzenia terminu
waznosci polisy ubezpieczeniowej o odpowiednig do tego przedtuzenia ilos¢ dni.

8.11.3 Nie podlega wykluczeniu z procedury.

Weryfikacja na podstawie informacji zawartych w ofercie.
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9. Z NINIEJSZE) PROCEDURY WYKLUCZA SIE:

9.1 Oferentdw, ktérzy zalegajg z optatami podatkéw wobec Urzedu Skarbowego
oraz sktadek w zakresie ubezpieczenia spotecznego;

9.2 Oferentdéw, ktdérzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury wyrzadzili
szkode nie wykonujgc umowy lub wykonujac jg nienalezycie, a szkoda ta nie zostata
dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie
lub nienalezyte wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie
ponosi odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje
na rynku krdcej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli
natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie
ostatnie 3 lata;

9.3 Oferentéw, w stosunku, do ktdrych otwarto likwidacje lub ktdérych upadtos¢
ogtoszono, z wyjatkiem Oferentéw, ktdrzy po ogtoszeniu upadtosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sgdu, jezeli ukfad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majgtku upadtego;

9.4 Oferentéw, ktérzy wykonywali bezposrednio czynnosci zwigzane z przygotowaniem
prowadzonego postepowania przetargowego lub postugiwali sie w celu sporzgdzenia
oferty osobami uczestniczgcymi w dokonywaniu tych czynnosci;

9.5 Oferentéw, ktorzy ztozyli nieprawdziwe informacje majgce wptyw na wynik
prowadzonego postepowania;

9.6 Oferentéw, ktérzy nie ztozyli formularza ofertowego zgodnie z Zatgcznikiem nr 1
lub dokumentow potwierdzajgcych spetnienie warunkéw formalno-prawnych,
o ktérych mowa w pkt. 8.

Zgtoszenie Oferenta wykluczonego uznaje sie za odrzucone.

10. PODSTAWY ODRZUCENIAWNIOSKU

Zamawiajacy odrzuca wniosek, jezeli:

10.1 Whniosek nie spetnia wymagan okreslonych w niniejszym zaproszeniu do sktadania
whnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym;

10.2 Whniosek zostat ztozony przez Oferenta wykluczonego z postepowania;

10.3 Whniosek zostat zftozony przez podmioty powigzane osobowo i kapitatowo
z Zamawiajgcym oraz osobami dziatajgcymi w jego imieniu przy wyborze Wykonawcy;

10.4 Whniosek zostat ztozony po terminie okreslonym w zaproszeniu do sktadania

whnioskow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym.
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11. Dokumentacja wymagana w celu spetnienia warunkéw formalno-prawnych na etapie

sktadania wnioskow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu (tj. | etapie):

Oferent zobowigzany jest do ztozenia w terminie wskazanym w pkt. 13 niniejszego
zaproszenia do sktadania wnioskdow o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu
przetargowym na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii
informacyjno edukacyjnej dotyczacej jabtek i owocéw jagodowych pt, Czas na
zrownowazong produkcje owocdw” skierowanej na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy

i Austrie nastepujacych dokumentéw:

11.1 Formularz wniosku stanowigcy oswiadczenie o spetnieniu warunkéw udziatu
w postepowaniu zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 1 do niniejszego zaproszenia.
Jezeli do przetargu przystepuje konsorcjum firm, komplet dokumentow sktada jego lider,

ktdry zobowigzany jest réwniez dostarczy¢ umowe konsorcjum.

11.2 Wykaz kampanii z ostatnich 5 lat, wykaz wydarzen o charakterze wystawienniczym
(targi) na rynku lub rynkach zagranicznych, wykaz prowadzonych w sposob ciggty dziatarn PR
na rynku lub rynkach zagranicznych, wykaz kampanii reklamowych na rynku lub rynkach
zagranicznych, wykaz spotkann B2B z zagranicznymi kontrahentami, zgodnie z wymogami
niniejszego Zaproszenia do udzialu w postepowaniu wskazanymi w pkt. 8.9,

potwierdzajgcy posiadanie doswiadczenia i wiedzy uzupetniony o oryginaty lub

poswiadczone za zgodnos$¢ z oryginatem kopie dokumentdw potwierdzajacych, ze kampanie

zostaty wykonane nalezycie (np. referencje, zaswiadczenia, protokoty odbioru). Zamawiajacy

wyklucza mozliwos¢ korzystania z uzyczonych referencji oraz poleganiu na doswiadczeniu
podmiotéw trzecich. Zamawiajgcy wymaga, aby dokumenty zostaty wystawione (podpisane)

przez ostatecznego odbiorce ustug. Wykaz zgodny z zatgcznikiem 4;

11.3 Opis zespotu Oferenta potwierdzajgcy dysponowanie odpowiednim potencjatem
ludzkim, zawierajgcy precyzyjne opisane doswiadczenia poszczegdlnych cztonkéw zespotu,

zgodny z minimalnymi wymaganiami wskazanymi w pkt. 8.10;

11.4 Dokumenty potwierdzajgce posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz fakt, ze sytuacja

ekonomiczna i finansowa zapewni prawidtowg realizacje zamodwienia, zawierajace:
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a. Zaswiadczenia o posiadanych srodkach finansowych lub zdolnosci kredytowe;j
w wysokosci min. 2 500 000 PLN (stownie: dwa miliony piecset tysiecy ztotych),
wydane przez bank lub ze spétdzielczej kasy oszczednos$ciowej nie starsze niz 3
miesigce od daty ztozenia Oferty zgodne 2z wymogami wskazanymi
w pkt. 8.11.1. W przypadku, kiedy Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie
zamowienia, warunek ten bedzie oceniany tgcznie dla wszystkich konsorcjantéw.
Ponadto Zamawiajgcy wymaga, aby postanowienia w przedmiotowym zakresie
zostaty zawarte w umowie konsorcjum.

b. Sprawozdanie finansowe, a jezeli podlega ono badaniu przez biegtego rewidenta
zgodnie z przepisami o rachunkowosci réwniez z opinig odpowiednio
o badanym sprawozdaniu albo jego czesci, a w przypadku Oferentéw
niezobowigzanych do sporzadzania sprawozdania finansowego innych
dokumentow okreslajgcych obroty (w wysokosci nie mniejszej niz 2 min PLN
netto w kazdym roku) oraz zobowigzania i naleznosci - za okres nie dtuzszy niz
ostatnie trzy lata obrotowe, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy -
za ten okres. W przypadku, kiedy Wykonawcy wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie
zamowienia - dokument ten sktada kazdy z nich.

c. Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie
o wpisie do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej
niz 6 miesiecy przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Oferenci
wspolnie ubiegajg sie o udzielenie zamoéwienia powyzszy dokument sktada kazdy
z konsorcjantow. W przypadku Oferenta z poza Polski, Zamawiajgcy wymaga
ztozenia adekwatnego dokumentu wifasciwego dla kraju pochodzenia Oferenta
z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie sg w jezyku polskim nalezy ztozy¢ wraz
z ttumaczeniem.

d. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu
do sktadania ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegaja sie o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada lider konsorcjum upowazniony umowg konsorcjum
do reprezentowania wszystkich konsorcjantéw. W przypadku Oferenta spoza

Polski, Zamawiajgcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu witasciwego dla
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kraju pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie s3
w jezyku polskim, nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

e. Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania
ofert. Jezeli Oferenci wspdlnie ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia powyzszy
dokument sktada lider konsorcjum upowazniony umowg konsorcjum do
reprezentowania wszystkich konsorcjantdw. W przypadku Oferenta spoza Polski,
Zamawiajgcy wymaga ztozenia adekwatnego dokumentu wtasciwego dla kraju
pochodzenia Oferenta z zastrzezeniem, ze dokumenty, ktére nie sg w jezyku
polskim nalezy ztozy¢ wraz z ttumaczeniem.

f. Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dziatalnosci - aktualna polisa, potwierdzajgca, ze Oferent jest ubezpieczony od
zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej dziatalnosci na
kwote 3 000 000, 00 PLN (stownie: trzy miliony ztotych) oraz potwierdzenie
optacenia polisy. Jezeli Oferenci wspdlnie (np. w ramach konsorcjum) ubiegaja
sie 0 udzielenie zamowienia dokument ten sktada lider konsorcjum, badz grupa
konsorcjantéw na wspdlng kwote réwng 3 000 000, 00 PLN.

g. Oswiadczenie o niewyrzgdzeniu szkody poprzez niewykonanie umowy lub
wykonanie jej nienalezycie, a szkoda ta nie zostata dobrowolnie naprawiona do
dnia wszczecia postepowania, chyba, ze niewykonanie Ilub nienalezyte
wykonanie jest nastepstwem okolicznosci, za ktére Oferent nie ponosi
odpowiedzialnosci w okresie ostatnich 3 lat przed wszczeciem postepowania.
Podany okres 3 lat rozumie sie tak, ze jesli Oferent istnieje na rynku krdocej niz
3 lata, to bierze sie pod uwage caty okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent
istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to bierze sie pod uwage jedynie ostatnie 3 lata;

11.5 Umowa Konsorcjum (jezeli dotyczy) — umowe konsorcjum (umowa cywilno-prawna) ze
wskazaniem lidera upowaznionego do reprezentowania konsorcjum oraz szczegdtowego
zakresu obowigzkdéw kazdego z konsorcjantdw.

11.6 Opis dziatalnosci firmy, w tym zakres Swiadczonych ustug. Jezeli Oferenci wspdlnie
ubiegajg sie o udzielenie zamdwienia - dokument ten sktada kazdy z konsorcjantéw.
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12. Wykonawcy, ktorzy zostang zaproszeni do Il etapu:

12.1  Sposréd Wykonawcow, ktorzy ztozg wnioski o dopuszczenie do udziatu
W postepowaniu wraz z oswiadczeniami i wszystkimi dokumentami zadanymi przez
Zamawiajgcego, do Il etapu postepowania zostang zaproszeni wszyscy Oferenci
spetniajgcy warunki udziatu w postepowaniu okreslone w pkt.8.

12.2 Wykonawca, ktéry nie zostanie zaproszony do Il etapu postepowania bedzie

traktowany jako wykluczony z postepowania.

UWAGA!
Ocena spetnienia warunkdéw przeprowadzona bedzie w oparciu o ztozone przez Oferentéw
oswiadczenia i inne dokumenty zgodnie z metodg zerojedynkowg (tabela oceny stanowi

Zatacznik 2 do niniejszego dokumentu).

13. Sposéb, termin i miejsce sktadania dokumentow

a. Dokumenty potwierdzajgce spetnienie warunkéw udziatu w postepowaniu przetargowym,
o ktérych mowa powyzej, muszg by¢ przedstawione w formie oryginatéw lub kserokopii
poswiadczonych za zgodnos$¢ z oryginatem przez Wykonawce. Wnioski oraz wymagane

dokumenty muszg by¢ podpisane przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy;

b. Do dokumentéw musi by¢ dotgczony czytelnie wypetniony i podpisany przez osoby
uprawnione do reprezentacji Wniosek o dopuszczenie do udziatlu w postepowaniu

(bedacy Zatgcznikiem 1 do niniejszego dokumentu);

c. Jezeli prawo do reprezentacji i podpisywania dokumentéw w postepowaniu przetargowym
nie wynika z dokumentéw rejestrowych Wykonawcy, do wniosku o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu nalezy dotgczy¢ oryginat petnomocnictwa lub kopie petnomocnictwa

poswiadczong za zgodnos¢ z oryginatem przez Wykonawce;

d. Wniosek o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu przetargowym, wraz ze wszystkimi
dokumentami, o ktérych mowa powyzej, nalezy przestaé kurierem, listem poleconym

za potwierdzeniem odbioru lub dostarczyé osobiscie na adres:
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ZWIAZEK SADOWNIKOW RZECZPOSPOLITEJ POLSKIE)
ul. Sportowa 4a /10
05-600 Grdjec

Koperta musi byé opatrzona opisem
»NIE OTWIERAC PRZED 05.11.2021r. PRZED GODZ. 12.00 -

Trzyletnia kampania informacyjno-edukacyjna dotyczaca jabtek i owocow jagodowych
pt. ,, Czas na zrownowazong produkcje owocow”
skierowana na wewnetrzne rynki UE: Polske, Niemcy i Austrie
(postepowanie przetargowe - | etap)”.

Ostateczny termin sktadania wnioskéw wraz z dokumentacjg uptywa
05.11.2021 roku, o godz. 12.00.
Oferte uwaza sie za ztozong w terminie, jezeli wptyneta do siedziby
Zwigzku Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej
w terminie do 05 listopada 2021 r., do godz. 12.00.

Osobg uprawniong do bezposredniego kontaktowania sie z Wykonawcami jest:

Agnieszka Dywan, tel.602 324 073, mail: biuro@polskiesadownictwo.pl

14. 1l ETAP - NEGOCJACIE Z OFERENTAMI SPEENIAJACYMI WYMOGI FORMALNO-PRAWNE

Do negocjacji zaproszeni zostang oferenci spetniajgcy wymogi formalno-prawne, o ktérych
mowa w pkt.8 Zaproszenia do sktadania wnioskdw o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu przetargowym na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej
kampanii  informacyjno-edukacyjnej  dotyczacej jabtek i owocéw jagodowych

pt. ,,Czas na zrownowazong produkcje owocéw” skierowanej na wewnetrzne rynki UE:

Polske, Niemcy i Austrie.

Podczas negocjacji od Oferentéw wymagane jest:

- zaprezentowanie dziafalnosci firmy Oferenta;

- zaprezentowanie Zespotu z uwzglednieniem oséb dedykowanych do programu w tym
zakresu ich zadan w aktualnie koordynowanych przez nich dziataniach;

- zaprezentowanie sytuacji finansowej firmy, wraz z informacjg na temat mozliwosci

finansowania dziatan kampanii;
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Zamawiajgcy podczas negocjacji przyblizy Oferentom oczekiwania dotyczace realizacji
dziatan w ramach programu.
Planowany czas negocjacji z jednym Oferentem - 1, 5 godziny, w tym:

» 45 min. na prezentacje Oferenta,

» 45 min. na pytania i odpowiedzi dotyczgce programu

15. Il ETAP - ZAPROSZENIE DO SKtADANIA OFERT PROGRAMU INFORMACYINO-
EDUKACYJNEGO.

15.1 Oferenci spetniajagcy wymogi formalno-prawne, o ktérych mowa w pkt. 8 oraz
uczestniczacy nastepnie w negocjacjach na wyzej opisanych zasadach zostang zaproszeni do
sktadania oferty na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii

informacyjno-edukacyjne;j.

16. Informacja o przetwarzaniu danych osobowych:

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119
2 04.05.2016, str. 1), dalej jako ,,RODQO”, wszystkie osoby, ktore ubiegajg sie o udzielenie

zamowienia/ ztozyly oferte. Zamawiajacy informuje, ze:

a) Administrator danych osobowych
Administratorem, czyli podmiotem decydujgcym o celach i $rodkach przetwarzania
Pani/Pana danych osobowych, jest Zwigzek Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej zwany dalej
jako ,Administrator”, zsiedzibg w Gréjcu. Z administratorem moze sie Pani/Pan

skontaktowaé poprzez adres e-mail: biuro@polskiesadownictwo.pl lub pisemnie na adres

korespondencyjny: Sportowa 4a/10 05-600 Gréjec .

b) Cele i podstawy prawne przetwarzania danych osobowych
Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg w celach zwigzanym z postepowaniem
przetargowym na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie trzyletniej kampanii

informacyjno-edukacyjne;j dotyczacej jabtek i owocow jagodowych
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pt., Czas na zréwnowazong produkcje owocow” skierowanej na wewnetrzne rynki UE:
Polske, Niemcy i Austrie w celach zwigzanych z realizacjg obowigzkéw administratora, ktdre

wynikajg z obowigzujgcych przepiséw prawa.

Pani/Pana dane osobowe przetwarzane bedg takze w celu realizacji obowigzku prowadzenia
ewidencji korespondencji i archiwizacji dokumentacji zgodnie z ustawg z dnia 14 lipca 1983 r.

o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (Dz. U. z 2020 r. poz. 164 z pdzn. zm.).

c) Odbiorcy danych osobowych
Pani/Pana dane bedg udostepniane ARIMR/KOWR w zwigzku z ubieganiem sie przez Zwigzek
Sadownikdw Rzeczpospolitej Polskiej o dofinansowanie na realizacje programu prostego pt. ,,
Czas na zréwnowazong produkcje owocdéw”. Ograniczenie dostepu do Pani/Pana danych,
o ktérych mowa wyzej moze wystapi¢ jedynie w szczegdlnych przypadkach, jesli jest to
uzasadnione ochrong prywatnosci.
Pani/Pana dane osobowe mogg by¢ udostepniane innym osobom lub podmiotom, jezeli
obowigzek taki bedzie wynika¢ z przepisow prawa.
Do Pani/Pana danych mogg tez mie¢ dostep podmioty przetwarzajgce dane w naszym
imieniu, np. podmioty Swiadczagce pomoc prawng, ustugi informatyczne, ustugi niszczenia
dokumentéw, jak réwniez inni administratorzy danych osobowych przetwarzajgcy dane we
wiasnym imieniu, np. podmioty prowadzgce dziatalnos¢ pocztowgq lub kurierska.

d) Okres przetwarzania danych osobowych
Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane przez okres przewidziany przepisami prawa
w tym zakresie, w tym przez okres przechowywania dokumentacji okreslony w przepisach
powszechnych i uregulowaniach wewnetrznych Administratora w zakresie archiwizacji
dokumentéw, okres przedawnienia roszczen przystugujgcych Administratorowi i w stosunku
do niego.

e) Informacja o wymogu/dobrowolnosci podania danych osobowych
Podanie Pani/Pana danych osobowych w zwigzku z udziatem w postepowaniu o udzielenie
zamowienia ma charakter dobrowolny, ale jest niezbedne do wziecia w nim udziatu.

f) Prawa oséb, ktérych dane dotycza
Zgodnie z RODO przystuguje Pani/Panu:

1) prawo dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii;

2) prawo do sprostowania (poprawiania) swoich danych;
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3) prawo do usuniecia danych osobowych, w sytuacji, gdy przetwarzanie danych nie
nastepuje w celu wywigzania sie z obowigzku wynikajgcego z przepisu prawa lub
w ramach sprawowania wtadzy publicznej;
4) prawo do ograniczenia przetwarzania danych, przy czym przepisy odrebne moga
wyfaczy¢ mozliwosc¢ skorzystania z tego prawa.
Jezeli chce Pani/Pan skorzystaé z ktéregokolwiek z tych uprawnien, prosimy o kontakt ze
Zwigzkiem Sadownikéw Rzeczpospolitej Polskiej , wskazany w pkt 2 lub pisemnie na adres
korespondencyjny, wskazany w pkt 1.
Zgodnie z RODO, kazdej osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do
whniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
g) Zautomatyzowane podejmowanie decyzji i przekazywanie danych do panstw
trzecich
W oparciu o Pani/Pana dane osobowe administrator nie bedzie podejmowat wobec
Pani/Pana zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedgcych wynikiem
profilowania.
Administrator nie przewiduje przekazywania Pani/Pana danych osobowych do
panstwa trzeciego (tj. panstwa, ktoére nie nalezy do Europejskiego Obszaru
Gospodarczego obejmujgcego Unie Europejskg, Norwegie, Liechtenstein i Islandie)

ani do organizacji miedzynarodowych.

Zataczniki:

Zatacznik 1 — Wz6r wniosku o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu.
Zatgcznik 2 — Tabela oceny.

Zatacznik 3 — Projekt Istotnych postanowier umowy (IPU).

Zatgcznik 4 — Wykaz zrealizowanych kampanii

Wszystkie szczegotowe warunki przystgpienia do postepowania przetargowego znajda sie
w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia przekazanej w zaproszeniu do sktadania
ofert na przygotowanie koncepcji wizualnej i wdrozenie, tj. w Il etapie Oferentom, ktérzy
spetnig warunki formalno-prawne zawarte w niniejszym Zaproszeniu i wezmg udziat w

negocjacjach.
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