Założenia strategiczne istotne przy przygotowaniu projektu zabudowy   Polskiego Narodowego Stoiska o powierzchni 560 m2 na Międzynarodowych Targach Owoców i Warzyw Fruit Logistica Berlin 2016
1. Wykonanie projektu i zabudowy stoiska wystawienniczo-promocyjnego o charakterze Polskiego Narodowego Stoiska, mającego na celu promocję firm z branży owocowo-warzywnej z województw: mazowieckiego, lubelskiego, kujawsko-pomorskiego, świętokrzyskiego i łódzkiego.

a) opracowanie projektu graficzno - architektonicznego stoiska wystawienniczo - promocyjnego o powierzchni ok. 560 m2. Projekt winien zawierać szczegółowy opis, wykaz materiałów niezbędnych do wykonania zabudowy stoiska, punkty oświetleniowe, przekrój podłużny i poprzeczny, projekt należy przedstawić w wersji papierowej i/lub elektronicznej w formacie PDF lub JPG

b) stoisko o charakterze otwartym (wyspa) utrzymane w tonacji barw narodowych
c) na stoisku należy uwzględnić usytuowanie dwóch mobilnych barów oraz zaplecza socjalnego

d) liczba podmiotów uczestniczących w wystawie 28 grup producenckich
e)  wykonanie i montaż "pod klucz" zabudowy stoiska zgodnie                             z zatwierdzonym przez Zamawiającego projektem graficzno - architektonicznym - elementy stoiska wykonane z materiałów wysokiej jakości.

II ETAP 

1. Magazynowanie, adaptacja zabudowy stoiska wystawienniczo - promocyjnego, dostawa elementów stoiska, transport, montaż, demontaż i obsługa stoiska targowego podczas Międzynarodowych Targów Owoców i Warzyw FRUIT LOGISTICAw dniach  3- 5 luty 2016 r. 

