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SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKOW ZAMOWIENIA

W postepowaniu przetargowym na wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-
promocyjnej dotyczacej $wiezej, schlodzonej lub mrozonej wolowiny i wieprzowiny
oraz przetworow spozywczych wytworzonych na bazie tych produktéw, migsa
drobiowego wysokiej jakosci oraz Swiezych i przetworzonych owocow i warzyw

pt. ,SMAKI EUROPY - JAKOSCITRADYCJA”

na rynkach Algierii, Bialorusi i Chinskiej Republiki Ludowej (Pekin, Shanghaj,
Guangzhou/Kanton, Hong Kong)
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ZAMAWIAJACY:

KONSORCJUM W SKY.ADZIE:

1. STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW I WEDLINIARZY RZECZYPOSPOLITEJ
POLSKIEJ

Lider

ul. Miodowa 14, 00-246 Warszawa

tel. (22) 635 20 61; tel./fax: (22) 635 03 94
e-mail: biuro@srw.org.pl

Osoba do kontaktu: Piotr Ziemann — Wiceprezes

2. KRAJOWY ZWIAZEK GRUP PRODUCENTOW OWOCOW I WARZYW -
SPOLDZIELNIA OSOB PRAWNYCH

Konsorcjant

ul. Swigtokrzyska 20, lok. 321, 00-002 Warszawa
tel./fax (22) 505 47 01

email: grupy.ogrodnicze@gmail.com

3. POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW I PRODUCENTOW BYDLA MIESNEGO
Konsorcjant

ul. Rakowiecka 32, 02-532 Warszawa

tel. (22) 849 19 10; fax (22) 849 32 32

e-mail: bydlo@bydlo.com.pl

4. ZWIAZEK SADOWNIKOW RZECZPOSPOLITEJ POLSKIEJ
Konsorcjant

ul. Sportowa 4A, 05-600 Grojec

tel. (48) 664 37 79; faks: (048) 664 37 79

e-mail: biuro@polskiesadownictwo.pl


mailto:biuro@srw.org.pl
mailto:grupy.ogrodnicze@gmail.com
mailto:bydlo@bydlo.com.pl?subject=www
mailto:biuro@polskiesadownictwo.pl

Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia w postepowaniu przetargowym
na wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-promocyjnej
pt. ,SMAKI EUROPY - JAKOSC I TRADYCJA”

SPIS TRESCI

B [0 e et Tol (o e 2= 104 = NV - [V o o U SR

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW | WEDLINIARZY RP .....ovvreieereceeteteeeeeeeeeesetesesesesaeaese e sesesassesesesesenas

KRAJOWY ZWIAZEK GRUP PRODUCENTOW OWOCOW | WARZYW — SPOLDZIELNIA OSOB

PRAWNYCH. ..ottt ittt et be e s s a e s s aba e e s s abe e e s s aba e e s saras
POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW | PRODUCENTOW BYDEA MIESNEGO ......oovvvieirerieereiesieressiesnenee,
ZWIAZEK SADOWNIKOW RZECZPOSPOLITE) POLSKIE] ......veveeececveveveeeecceeie et

. Wartos$¢ przedmiotu ZAMOWIENIA .......uvieiiciiie ettt e et e e e tee e e e eavee e e e nbee e e eenbeeeeenreeas
B o Yo I = NV [ o] = 1V o - USSR

. Termin realizacji ZAMOWIENIA ....cuvii i e e et e e s ee e e esabee e s ssnbeeeessnrenas

a U0 b~ W N

B Y-To Ao [o] AV or 2 1ol ol o o 1 £=] o Lo 1V V- [ o | - I PSPPI

6.1. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat Oferenci, spetniajgcy nastepujace warunki formalno-
(016511 USSR

6.3. Wymogi formalne przy przygotowywaniu oferty:......cccceccieiiiiiiiiiiiiie e
6.4. Dokumentacja wymagana na etapie sktadania oferty ........cccocoveeieciiiee i,
6.5. Termin ZWigzania OfEIT .....cceieciiie ettt e e rtee e e e ta e e e e str e e e seasaeeeensaeeesannrneanan
6.6. Miejsce i forma sktadania ofert Programu..........cooeciee e e
6.7, WAIUM ettt st sttt e bt e s bt e s et st b e et r e sneesaneeare s
6.8. Kryteria OCENY OF L. .ciii e e st e e st b e e e e atbeeesannraeeeas
7. Harmonogram postepowania PrzetarSOWEE0 .......ceueerueereerieriieeiteenieesitestesteebeesbeesbeesseesaeeeeeeneeas
8. WYbOr NajKorzystNiejSZe] OFEITY .....ueiiiciiiee ettt et e e e et e e e e bt e e e e ebee e e e ebaeeeeeanes

9. Zawarcie umowy na realizacje kampanii informacyjno-promocyjnej pt. ,SMAKI EUROPY -
JAKOSC I TRADYCIA ..ottt sttt sse st ss sttt se st s e s s st s s st essnsas

10. Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej pt. ,SMAKI EUROPY - JAKOSC | TRADYCIA” ...
11. Sposéb udzielania wyjasnient w ramach poStEPOWANIA ......cccccuvieeiiciiiiecciee e e

R 4 | = Tor 4 1| < PRSP

R o 9 2=Te [0 a1 L0 ] d-£=1 2 o VA =] 1T TR

13



Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia w postepowaniu przetargowym
na wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-promocyjnej
pt. ,.SMAKI EUROPY - JAKOSC I TRADYCJA”

1. Informacje o zamawiajgacym

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW I WEDLINIARZY RP jest najstarsza organizacja
dziatajacg na rzecz branzy migsa czerwonego w Polsce. Stowarzyszenie Rzeznikéw i
Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej (SRW RP), zostato reaktywowane w 1990 roku w
Warszawie z inicjatywy rzemieslnikoOw zainteresowanych stworzeniem grupy reprezentujacej
i wspierajacej ich dziatalnos¢. Aktualnie Stowarzyszenie obchodzi 90-lecie swojego istnienia.

Do Stowarzyszenia Rzeznikow i Wedliniarzy RP nalezy obecnie 210 producentow migsa i
jego przetwordw oraz firm dziatajagcych w branzy okolo migsnej, co stanowi % tacznej liczby
producentdow w Polsce. Jednoczes$nie Stowarzyszenie skupia 55% rynku produkeji migsa
wieprzowego (1 100 000 ton) , 48% migsa wolowego, 45% cielgciny (168 000 ton) oraz 48%
mig¢sa drobiowego (528 000 ton). Jest dobrowolnym, samorzadnym stowarzyszeniem
rzeznikow 1 wedliniarzy prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie wyrobow
migsnych 1 wedliniarskich, a takze osob prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie
pokrewnym i zblizonym tej dziedzinie.

Cztonkowie SRW RP to w gltéwnej mierze mate i1 $rednie przedsigbiorstwa, ale rdwniez
najwigksze polskie firmy z branzy migsnej, obejmujace obszarowo teren catego kraju.
Zaktady produkcyjne naszych cztonkdéw spelniaja w pelni wymogi Unii Europejskie;.
Wigkszosci z nich wdrozyta juz systemy ISO, system HACCP oraz system oceny jakosci
poubojowej EUROP zarowno w skupie jak i w sprzedazy. Sg to zatem zaktady nowoczesne,
konkurujace na rynku wspolnej Europy. Wiele zaktadéw posiada uprawnienia weterynaryjne i
eksportuje swoje produkty do takich krajow jak: Litwa, Lotwa, Estonia, Rosja, Rumunia,
Chorwacja, Francja, Holandia, Niemcy, Hiszpania, Dania, Turcja, Grecja, Wielka Brytania,
Hong Kong, Chiny, Wietnam, Korea Poludniowa, Singapur, Tajlandia, Malezja, Ukraina,
Biatorus, Japonia i Zjednoczone Emiraty Arabskie.

Struktura i dzialalno$¢ operacyjna

Stowarzyszenie posiada swoj statut okreslajacy strukture wiladz. W sklad Rady Krajowe;j
wchodzi przewodniczacy, wiceprzewodniczacy oraz sekretarz i 4 cztonkow; Zarzad Glowny
tworzy prezes oraz dwoch wiceprezesow a Sad Kolezenski to 5 cztonkow.

Istotnym elementem funkcjonowania stowarzyszenia jest biuro, zajmujace si¢ pracami
administracyjno-organizacyjnymi, ktore realizuje na biezaco szereg dziatan, m.in. prowadzi i
aktualizuje strone internetowg stowarzyszenia (http://www.srw.org.pl).

Majatek  stowarzyszenia  stanowig  nieruchomos$ci,  ruchomosci 1 fundusze.
Na fundusze SRW RP skiadaja si¢: wplywy ze skladek cztonkowskich, $wiadczenia
finansowe 1 rzeczowe czlonké6w oraz innych osob fizycznych 1 prawnych podejmujacych z
SRW RP wspdlne zadania 1 przedsiewziecia dla realizacji celéw statutowych, dochody z
wlasnej dziatalnosci gospodarczej, darowizny, spadki i1 zapisy.

Zasoby merytoryczne

Stowarzyszenie posiada wiedz¢ wynikajacg ze znajomosci branzy, doswiadczen i cigglego
monitoringu réznorodnych informacji (ekonomicznych, prawnych, technologicznych itp.).
Prowadzi ponadto szereg dziatan majgcych na celu zapewnienie dostepu do fachowej wiedzy,
konsultowania niejasnych kwestii i zasi¢gania opinii ekspertow, jak rdwniez podejmowania
szerokich dyskusji w celu zdobycia nowych informacji. SRW RP bardzo silnie angazuje si¢ w


http://www.srw.org.pl/
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organizowanie rozlicznych konferencji, seminaridéw i1 warsztatow z udzialem ekspertow,
decydentow, podmiotow funkcjonujacych w branzy, a niejednokrotnie réwniez mediow.

Cele SRW RP

Nadrzednym celem Stowarzyszenia Rzeznikow i Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej jest
jednoczenie $srodowiska i tworzenie silnego lobby migsnego oraz promocja migsa 1 jego
przetworow. Stowarzyszenie Rzeznikow 1 Wedliniarzy RP realizuje swoje cele i zadania przy
Scistej wspotpracy 1 wspotdziataniu z Kancelarig Prezydenta, Ministerstwem Rolnictwa i
Rozwoju Wsi, Ministerstwem Zdrowia, komisjami sejmowymi i senackimi, Zwigzkiem
Rzemiosta Polskiego 1 cechowymi organizacjami branzowymi.

Zgodnie ze statutem, celem SRW RP jest aktywizacja srodowiska rzeznikoéw i wedliniarzy do
rozwoju 1 wykorzystania potencjalu gospodarczego, wdrazania nowych technik,
wynalazczoéci w zakresie przerobu migsa i wyrobu wedlin, doskonalenia kwalifikacji
zawodowych, ksztaltowania postaw spotecznych i etyki zawodowej, prezentowania opinii
cztonkdéw 1 promowania osiggni¢¢ najlepszych.

Cele stowarzyszenia realizowane sg poprzez:

= Dokonywanie ocen 1 analiz problemow technicznych, organizacyjnych
i ekonomiczno-finansowych oraz okres$lanie wnioskow i postulatow zwigzanych z
dziatalnos$cia gospodarcza rzeznikow i wedliniarzy,

= Udzielanie pomocy w programowaniu doskonalenia zawodowego oraz wymiany
doswiadczen zawodowych,

= Popieranie i rozwijanie ruchu racjonalizatorskiego i wynalazczego,

= Stwarzanie warunkéow dla wspodtdziatania cztonkow SRW RP  przez
organizowanie konferencji, narad, spotkan dyskusyjnych, odczytow, wyktadoéw

itp.,

= Wspolprace z instytucjami, stowarzyszeniami i innymi organizacjami w kraju i za
granicg,

= Upowszechnianie nowoczesnych metod gospodarowania surowcami, maszynami i
urzadzeniami w procesie produkcji jak i1 indywidualnych osiggnie¢ zawodowych,

= Udzielanie pomocy zawodowej, organizacyjnej, prawnej oraz porad
ekonomiczno-finansowych cztonkom SRW RP,

=  Czuwanie nad przestrzeganiem przez cztonkow etyki zawodowej,

=  Wydawanie prasy i wydawnictw zawodowych — zgodnie z przepisami prawa, jak i
wspotprace z wydawnictwami o tematyce branzowej,

= Inicjowanie opracowywania i zmiany aktéw prawnych dotyczacych rzeznictwa i
wedliniarstwa oraz dziatalnosci gospodarczej w tym zakresie.

= Promowanie migsa 1 jego przetworow na terenie Unii Europejskiej 1 krajow
trzecich.
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KRAJOWY ZWIAZEK GRUP PRODUCENTOW OWOCOW I WARZYW -

SPOLDZIELNIA OSOB PRAWNYCH jest pierwsza i jedyna ogolnopolska, branzowa
organizacja utworzong przez grupy i organizacje producentow owocoOw i warzyw W Polsce.

Krajowy Zwiazek Grup Producentow Owocow i Warzyw (KZGPOiW) powstat w 1998 roku
w Warszawie.

Do zwiazku nalezy obecnie 60 grup i organizacji owocoOw 0raz warzyw, co stanowi 1/5
Iacznej liczby producentow w kraju. Cztonkowie KZGPOiW to w gtownej mierze sadownicy,
producenci pieczarek oraz producenci warzyw (pomidory, marchew, kapusta i inne). Laczny
obrot (za ostatnie 2 lata) to ponad 20% catego rynku (w tym warto$¢ eksportu ok. 260 mlin
Euro). Czlonkowie KZGPOiW swoje produkty kieruja na teren kraju oraz Europe, Azje i
Polnocng Afryke. Zaktady produkcyjne cztonkéow KZGPOIW sa zakladami w pelni
nowoczesnymi, spetniajagcymi wymogi Unii Europejskie;j.

Glowne kierunki eksportowe to:
JABLKA:

- Norwegia, Szwecja, Wielka Brytania, Rosja, Biatoru$, Kazachstan, Czechy, Stowacja,
Butgaria, Rumunia, Francja, Hiszpania, Algieria.

PIECZARKA:
- Niemcy, Francja, Grecja, Wielka Brytania, Rosja.
POMIDORY SZKLARNIOWE:

- Rosja, Biatoru$, Wielka Brytania, Hiszpania.

Istotnym elementem funkcjonowania zwiagzku jest biuro, zajmujgce si¢ pracami
administracyjno-organizacyjnymi, ktore realizuje na biezgco szereg dziatan.

Zwiazek posiada wiedz¢ wynikajaca ze znajomosci branzy, do$wiadczen 1 ciaglego
monitoringu rynku. Prowadzi ponadto szereg dziatan informacyjnych (szkolenia, seminaria,
warsztaty) 1 promocyjnych, rowniez przy udziale mediow, (konferencje, festiwale) majacych
na celu zapewnienie dostgpu do fachowej wiedzy, wsparcie organizacji, jak rowniez promocje
swoich podmiotow i produktow.

Zgodnie ze statutem ,,Podstawowym celem dziatalnosci Zwigzku jest dziatanie na rzecz:

» zapewnienia zrzeszonym w nim podmiotom pomocy w ich dziatalnosci statutowey,
»  zorganizowania i rozwoju rynku owocow i warzyw poprzez rozwdj i wszechstronne
umacnianie pozycji grup i organizacji producentow owocow i warzyw.”
Zadaniem zwigzku jest:
. prowadzenie na rzecz zrzeszonych grup dziatalnosci doradczej, instruktazowej,
szkoleniowej, promocyjnej, wydawniczej i kulturalno-oswiatowe;j;

. reprezentowanie interesOw zrzeszonych grup wobec organow administracji
panstwowej 1 organéw samorzadu terytorialnego;

. reprezentowanie zrzeszonych grup za granica;
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. inicjowanie 1 rozwijanie wspotpracy mi¢dzy grupami oraz wspieranie ich inicjatyw
gospodarczych;

. wspoéldziatanie z organizacjami rolniczymi, placowkami naukowo-badawczymi i
doradczymi;

. dziatanie na rzecz rozwoju zorganizowania rynku produktéw ogrodniczych oraz

zorganizowania producentdw i wyrazanie opinii w tym zakresie;

. dziatanie na rzecz organizacyjnego i gospodarczego rozwoju oraz umacniania pozycji
rynkowej grup producentow;

. dziatanie na rzecz tworzenia warunkéw prawnych i organizacyjnych sprzyjajacych
prowadzeniu dzialalno$ci gospodarczej;

. ksztaltowanie zasad etyki 1 spolecznie akceptowanych norm postepowania w
stosunkach gospodarczych;

. stymulowanie rozwoju grup producentow owocéw i warzyw jako elementu
przedsiebiorczosci na obszarach wiejskich;

. stymulowanie aktywno$ci producentow i innych mieszkancow wsi do dziatania na
rzecz wielofunkcyjnego i zrownowazonego rozwoju obszaréw wiejskich;

. gromadzenie i rozpowszechnianie informacji dotyczacej funkcjonowania podmiotow
gospodarczych w kraju i za granicg oraz 0 mozliwos$ciach wspotpracy kooperacyjnej,
zaopatrzeniowej i organizacyjno-finansowej wsréd mieszkancow wsi.

POLSKI ZWIAZEK HODOWCOW I PRODUCENTOW BYDLA MIESNEGO jest
jedynym peloprawnym reprezentantem S$rodowiska hodowcéw 1 producentow bydta
migsnego w Polsce.

Utworzony zostat w 1994 roku na skutek oddolnego ruchu hodowcoéw 1 producentéw bydta
migsnego w celu decentralizacji 1 uspotecznienia hodowli bydta.

Jest organizacja niezalezng, dobrowolna i samorzadng, zrzeszajaca 935 cztonkow.

Od 1 lipca 2002 roku Polski Zwigzek Hodowcow i Producentow Bydla Migsnego jest
jedynym w Polsce podmiotem upowaznionym przez Ministra Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi do
prowadzenia ksigg oraz oceny uzytkowej bydla nastgpujacych ras migsnych: Angus
Czerwony 1 Czarny, Belgijska Biato-Bigkitna, Blonde d’Aquitaine, Charolaise, Galloway,
Highland, Hereford, Limousine, Marchigiana, Piemontese, Salers, Siemental migsny, Wagyu,
Welsh Black.

Obecnie pod oceng wartosci uzytkowej sa 26 322 krowy.

Glowne cele i zadania PZHiPBM:
o Podejmowanie strategicznych dziatan zwigzanych z hodowla i produkcja wotowiny.
o Wspieranie hodowli bydta i produkcji wotowiny poprzez:

- stale monitorowanie stanu populacji bydta migsnego;

- prowadzenie oceny wartosci uzytkowej stad;

- koordynacje i realizacj¢ programéw hodowlanych;
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- uzyskiwanie jak najwyzszych standardow i wynikow produkcyjnych w stadach
nalezacych do hodowcow zrzeszonych w Zwiazku.

. Podejmowanie zadan na rzecz rozwoju hodowli bydta migsnego i produkcji wotowiny
o0 zasiggu regionalnym lub ogdlnokrajowym.

o Wspolpraca z organizacjami i instytucjami krajowymi zajmujacymi si¢ problematyka
oceny uzytkowosci hodowli zwierzat i inseminacja.

o Propagowanie hodowli bydta migsnego.

o Dziatanie skierowane na wzrost produkcji i spozycia migsa wotowego wysokiej

jakosci wyprodukowanego w Polsce.

. Wspolpraca z organizacjami powigzanymi z hodowlg bydta zagranica.
. Dazenie do poprawy uzyskiwanych dochodéw przez polskich hodowcow.
o Dbanie o interesy i dobre imi¢ polskich hodowcéw bydta migsnego.

ZWIAZEK SADOWNIKOW RZECZPOSPOLITE] POLSKIE] zostal utworzony w maju
1999 roku =z inicjatywy sadownikéw regionu grojeckiego, najwigkszego regionu
sadowniczego w Polsce, nazywanego "Najwigckszym Sadem Europy". Organizacja jest
stowarzyszeniem apolitycznym, dobrowolnym, dziatajacym na rzecz i w interesie polskich
sadownikow.

Zarzad Glowny ZS RP jest organem wykonawczo - zarzadzajagcym stowarzyszenia i dziala na
podstawie Statutu i Uchwal Walnego Zebrania Czlonkoéw (Delegatow) oraz Regulaminu.
Zarzad Glowny Zwigzku Sadownikéw RP tworzg prezesi 40 oddziatéw terenowych, ktorych
struktury znajdujg si¢ w 6 wojewddztwach: warminsko-mazurskim, kujawsko-pomorskim,
mazowieckim, todzkim, swietokrzyskim i lubelskim.

Czlonkowie Zwigzku Sadownikow Rzeczpospolitej Polskiej oraz Organizacji Partnerskich
specjalizuja sie¢ glownie w produkcji: truskawek, borowki wysokiej, malin, czarnych
porzeczek, jabtek, aronii, czeres$ni, gruszek, agrestu 1 wisni.

Dziatalno$¢ legislacyjna Zwigzku Sadownikow Rzeczpospolitej Polskie;j:

. aktywny uczestnik dyskusji w ramach reformy wspolnotowego rynku owocow i
warzyw - ustanowienie warunkéw dziatalnosci wstepnie uznanych grup i uznanych
organizacji producentOw owocoOw 1 warzyw;

. wnioskodawca mechanizmu w ramach wspdlnej polityki rolnej obejmujacej
dodatkowymi doptatami powierzchniowymi plantacje owocéw migkkich do
przetworstwa, tj. plantacje truskawek i malin;

. inicjator uzyskania ochrony celnej unijnego rynku przed importem tanich mrozonych
owocow migkkich (truskawek);

. inicjator wprowadzenia zmian w systemie ubezpieczen upraw ogrodniczych od ryzyka
wystapienia klesk zywiotowych z doptatami z budzetu panstwa;

. inicjator wprowadzenia przepisow zwalniajagcych producentow owocow 1 warzyw z
podatku od nieruchomosci;
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. pomystodawca ustawy o Funduszu Promocji Owocow i Warzyw, ktora funkcjonuje od
2010 r. przy Agencji Rynku Rolnego, w celu promowania spozycia polskich owocow;

Priorytetem dziatah ZS RP jest wplywanie na korzystne dla branzy owocowej prawne i
rynkowe otoczenie funkcjonowania, ksztattowanie opinii i ocen na temat owocow i produkcji
sadowniczej, prowadzenie doradztwa w zakresie produkcji sadowniczej 1 umiejetnosci
zachowania si¢ na rynku, reprezentowanie potrzeb i interesow zawodowych sadownikéw,
grup 1 organizacji producenckich, spotdzielczosci oraz zasad bezpiecznej dla konsumenta
produkc;ji.

2. Przedmiot zamowienia
Przedmiotem zamowienia jest:

I. przygotowanie co najmniej 2 propozycji projektow/kreacji/scenariuszy, wraz z
uzasadnieniem kontekstu dotarcia do okre§lonych grup docelowych, dla dziatan
przewidzianych w programie i przedstawionych w ramach Opisu programu, stanowigcego
Zalacznik nr 1 do niniejszej SIWZ, obejmujacych:

a. co najmniej 2 propozycje spojnej linii kreatywnej kampanii, zgodnie z opisem z
Zalacznika nr 1 muszg si¢ one odnosi¢ do wszystkich dziatan okreslonych w opisie
programu i uwzgledniaé nastgpujace informacje:

» kazdy material opublikowany w ramach przedmiotowej kampanii musi zostaé
opatrzony informacja o jej finansowaniu oraz wymaganymi logotypami.

~ A
o *u KAMPANIA FINANSOWANA PRZY ARR Agencja
* * WSPARCIU UNII EUROPEISKIE] ORAZ A Rynku
ek RZECZPOSPOLITE] POLSKIE] — Rolnego

* w powyzszym pasku informacyjnym nalezy dodatkowo uwzgledni¢ zapis o
finansowaniu kampanii ze $rodkéw Funduszu Promocji Migsa Wieprzowego,
Funduszu Promocji Migsa Wotowego i Funduszu Promocji Owocow i Warzyw 0
tresci:

KAMPANIA WSPOtFINANSOWANA ROWNIEZ ZE SRODKOW
FUNDUSZU PROMOCII MIESA WIEPRZOWEGO,
FUNDUSZU PROMOCII MIESA WOLOWEGO ORAZ
FUNDUSZU PROMOCII OWOCOW | WARZYW

= oraz logotypami lidera i wszystkich konsorcjantow
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RZEZNIKOW | WEDLINIARZY
RZECZYPOSPOLITE) POLSKIE)

> &

= Ponadto na wszystkich wyprodukowanych w ramach programu materiatach
informacyjnych i/lub promocyjnych bedzie obowigzkowe umieszczenie hasta ,,Enjoy!
it’s from Europe”. Podpis ten powinien by¢ w jezyku angielskim, jednak
dopuszcza si¢ jego thumaczenie na jezyk rynku docelowego w formie przypisu.

» Szczegdtowe wytyczne dotyczace wykorzystywania podpisu (hasta), jak rowniez
pliki graficzne mozna pobraé ze strony promocyjnej portalu Europa:

http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/index en.htm

* Ponadto bgdzie si¢ wymagac umieszczania zwrotéw tematycznych takich jak: ochrona
srodowiska, jakos¢ i bezpieczenstwo jedzenia, rozmaito$¢/ réznorodno$é, zdrowie,
tradycja, w ramach programu na materialach o wigkszej powierzchni reklamowej, na
ktorych nie begdzie problemu z ich odczytaniem.

b. co najmniej 2 projekty strony internetowej kampanii, zgodnie z zalozeniami
z Zalacznika nr 1;

c. co najmniej 2 projekty reklam outdoor zaplanowanych w ramach programu wraz z ich
identyfikacja;

d. co najmniej 2 projekty reklamy w prasie zaplanowanych w ramach programu wraz
z ich identyfikacja;

€. co najmniej 2 propozycje gadzetow i materiatow zaplanowanych w ramach programu
wraz z ich identyfikacja;

f. co najmniej 2 projekty stoiska targowego przygotowane na potrzeby udziatu
w imprezach targowych wskazanych w Zataczniku nr 1;

g. co najmniej 2 projekty publikacji zaplanowanych w ramach programu wraz z ich
identyfikacja.

Powyzsze propozycje projektow/kreacji/scenariuszy, przygotowane przez Oferenta wraz
z uzasadnieniem kontekstu dotarcia do okreslonych grup docelowych, dla dzialan
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przewidzianych w programie i przedstawionych w ramach Opisu programu,
stanowiacego Zalacznik nr 1 do niniejszej SIWZ, powinny stanowi¢ odr¢bny dokument.

Il.  przygotowanie propozycji zwickszenia efektywnosci kosztowej dla dziatan
zaplanowanych do realizacji w ramach przedmiotowego programu i przedstawionych
w Zalaczniku nr 1 do niniejszej SIWZ. Propozycje rozwigzan zwigkszajacych
efektywnos$¢ zaplanowanych dzialan w ramach zatozonych kosztow nalezy
przedstawi¢ w formie tabeli wedtug ponizszego wzoru:

Lp. Zalozone Zatozony koszt | Propozycja zwickszenia | Uzasadnienie
dziatanie dziatania efektywnosci kosztowej | w odniesieniu
dziatania do celow
kampanii
1.
2.
3.

Propozycja zwi¢kszenia efektywnosci kosztowej zalozonych dzialan nie moze ingerowac
w rodzaj dzialania ani w zalozony budzet przedstawiony w Zalaczniku nr 1 do SIWZ.

Ponadto zaproponowane w powyzszym zakresie rozwiazania powinny zosta¢ naniesione
przez Oferenta bezposrednio na Zalacznik nr 1 do SIWZ, tj. Opis programu, w trybie
rejestracji zmian lub poprzez zaznaczenie ich innym kolorem czcionki, pozwalajac na
ich latwe zidentyfikowanie.

I1l.  wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej  s$wiezej,
schlodzonej lub mrozonej wotowiny 1 wieprzowiny oraz przetwordOw spozywczych
wytworzonych na bazie tych produktéw, migsa drobiowego wysokiej jakoSci oraz §wiezych 1
przetworzonych owocow i warzyw pt. ,,SMAKI EUROPY - JAKOSCITRADYCJA” na
rynkach  Algierii, Biatorusi i Chinskiej Republiki Ludowej (Pekin, Shanghaj,
Guangzhou/Kanton, Hong Kong)

Realizacja programu bedzie mozliwa wylacznie w przypadku podpisania przez
Zamawiajacego umowy z Agencja Rynku Rolnego.

IVV. dokonanie pomiaru,e,fektywnoéci programu informacyjno-promocyjnego pt. ,,SMAKI
EUROPY - JAKOSC I TRADYCJA” przez niezalezny podmiot badawczy, bedacy
ekspertem w danej dziedzinie.

3. Wartos¢ przedmiotu zamowienia

Catkowita warto$¢ budzetu programu do wykorzystania stanowi 5 357 143,00 EUR
netto (w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich dzialan w ramach programu,
pomiar efektywno$ci programu, koszty gwarancji nalezytego wykonania umowy na
rzecz ARR, koszty ogo6lne oraz wynagrodzenie Wykonawcy).

Wskazany budzet nie zawiera podatku VAT na poziomie 23%.
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4. Podstawa prawna

Postepowanie prowadzone jest na podstawie przepiséw ustawy Kodeks cywilny z dnia
23 kwietnia 1964 r. (Dz.U. z 2014 r. poz. 121) art. 70 - 70° z zachowaniem zasad
uczciwej konkurenciji.

Program realizowany bedzie w ramach mechanizmu Wspdlnej Polityki Rolnej
»Wsparcie dziatah promocyjnych i1 informacyjnych na rynkach wybranych produktow
rolnych”. Szczegdlowe zasady ubiegania si¢ o dofinansowanie ze srodkéw UE i rozliczania
programu okreslaja:

* rozporzadzenie Rady (WE) NR 3/2008 z dnia 17 grudnia 2007 r. w sprawie
dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktow rolnych na rynku
wewnetrznym 1 w krajach trzecich, z p6zn. zm.;

* rozporzadzenie Komisji (WE) NR 501/2008 z dnia 5 czerwca 2008 .
ustanawiajgce szczegbtowe zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE)
nr 3/2008 w sprawie dzialan informacyjnych 1 promocyjnych dotyczacych
produktow rolnych na rynku wewngtrznym i w krajach trzecich, z p6zn. zm.;

* rozporzadzenie = wykonawcze Komisji (UE) NR  1085/2011 z  dnia
27 pazdziernika 2011 r. zmieniajagce rozporzadzenie (WE) nr 501/2008
Ustanawiajace szczegdtowe zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE)
nr 3/2008 w sprawie dziatan informacyjnych 1 promocyjnych dotyczacych
produktéw rolnych na rynku wewnetrznym i w krajach trzecich;

» rozporzadzenie wykonawcze Komisji (UE) NR 737/2013 z dnia 30 lipca
2013 roku zmieniajace rozporzadzenie (WE) nr 501/2008 ustanawiajace
szczegotowe zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 3/2008 w sprawie
dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktow rolnych na rynku
wewnetrznym 1 w krajach trzecich;

* rozporzadzenie wykonawcze Komisji (UE) NR 796/2014 z dnia 23 lipca
2014 roku zmieniajace rozporzadzenie (WE) nr 501/2008 ustanawiajace
szczegotowe zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 3/2008 w sprawie
dziatan informacyjnych i promocyjnych dotyczacych produktéw rolnych na rynku
wewnetrznym 1 w krajach trzecich.

5. Termin realizacji zamowienia
= ZamoOwienie realizowane bedzie od dnia podpisania umowy na realizacje
ww. programu pomiedzy Zamawiajagcym a Agencja Rynku Rolnego (ARR), tj.
najpozniej od 20 lipca 2015 roku, do zakonczenia realizacji dziatan
promocyjno-informacyjnych (36 miesigcy), tj. najpdzniej do 19 lipca 2018 roku.
» Zamowienie realizowane bedzie zatem wylacznie w przypadku podpisania przez

Zamawiajgcego umowy z ARR. W_przypadku niepodpisania umowy z ARR,
Wykonawca nie otrzyma zadnego wynagrodzenia (w tym za przygotowanie i zfozenie

oferty).

6. Zasady dotyczace postepowania
a) Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

12



Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia w postepowaniu przetargowym
na wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-promocyjnej
pt. ,.SMAKI EUROPY - JAKOSC I TRADYCJA”

opublikowanie zaproszenia do sktadania ofert,

komisyjne otwarcie ofert, ocen¢ spelnienia wymogoéw formalno-prawnych (w tym
ewentualne uzupetienie wymogow formalno-prawnych),

oceng ztozonych ofert,

wybor najkorzystniejszej oferty.

Postgpowanie prowadzi si¢ z zachowaniem formy pisemne;.
Postepowanie prowadzi si¢ w jezyku polskim.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwos$ci sktadania ofert czgsciowych.
Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia procedury lub wydhluzenia
terminow okreslonych w pkt. 7 niniejszego dokumentu, o czym niezwlocznie
poinformuje Oferentow.

g) Wykonawcy moga wspolnie ubiegaé si¢ o udzielenie zamoéwienia. Wykonawcy
wystepujacy wspoélnie ustanawiajg Lidera do reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia
umowy w przypadku wyboru Wykonawcy.

6.1. W postepowaniu moga wziac¢ udzial Oferenci, spelniajacy nastepujace
warunki formalno-prawne:

a)

b)
c)
d)
e)
f)

9)
h)

Posiadaja status przedsigbiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.
o swobodzie dziatalno$ci gospodarczej (Dz. U. z 2013 r., poz. 672 z pdzn. zm.);

Znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie umowys;
Posiadajg niezbedng wiedze 1 do§wiadczenie;

Dysponuja odpowiednim potencjalem ludzkim;

Dysponuja odpowiednim potencjalem technicznym;

Posiadaja ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej z tytutu prowadzonej
dziatalnosci;

Nie podlegaja wykluczeniu z procedury;

W przypadku ztozenia formularza ofertowego, stanowigcego Zalacznik nr 2 do
SIWZ, przez Konsorcjum firm, konieczne jest zataczenie dodatkowo dokumentu, o
ktorym mowa w pkt. 6.4. ppkt. g.

6.2. Z niniejszej procedury wyKklucza sie:

a)

Oferentow, ktorzy w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem procedury
wyrzadzili szkode nie wykonujagc umowy Ilub wykonujac ja nienalezycie, a
szkoda ta nie =zostala dobrowolnie naprawiona do dnia wszczecia postegpowania,
chyba, Zze niewykonanie lub nienalezyte wykonanie jest nastgpstwem okoliczno$ci,
za ktore Oferent nie ponosi odpowiedzialnosci. Podany okres 3 lat rozumie si¢ tak,
ze jesli Oferent istnieje na rynku krocej niz 3 lata, to bierze si¢ pod uwage caty
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b)

f)

9)

okres jego istnienia. Jesli natomiast Oferent istnieje na rynku dtuzej niz 3 lata, to
bierze si¢ pod uwage jedynie ostatnie 3 lata;

Oferentéw, w stosunku, do ktorych otwarto likwidacje lub, ktérych upadiosé
ogloszono, z wyjatkiem Oferentow, ktorzy po ogloszeniu upadlosci zawarli uktad
zatwierdzony prawomocnym postanowieniem sadu, jezeli uklad nie przewiduje
zaspokojenia wierzycieli poprzez likwidacje majatku upadtego;

Oferentéw, ktorzy nie spelniajg warunkéw udzialu w postepowaniu, o ktorych
mowa w pkt. 6.1.;

Oferentéw,  ktorzy  wykonywali  bezposrednio  czynno$ci  zwigzane z
przygotowaniem prowadzonego postgpowania przetargowego lub postugiwali sie
w celu sporzadzenia oferty osobami uczestniczacymi w dokonywaniu tych
czynno§ci;

Oferentow, ktorzy zlozyli nieprawdziwe informacje majace wplyw na wynik
prowadzonego postgpowania;
Oferentow, ktorzy nie zlozyli formularza ofertowego o dopuszczenie do udziatu

w postepowaniu lub dokumentéw potwierdzajacych spelnienie  warunkow
formalno-prawnych, o ktérych mowa w pkt. 6.1.;

Zgloszenie Oferenta wykluczonego uznaje si¢ za odrzucone.

6.3. Wymogi formalne przy przygotowywaniu oferty:

a)

b)

Oferta musi obejmowac calos$¢ przedmiotu zamowienia i1 by¢ sporzadzona zgodnie z
niniejsza Specyfikacjg Istotnych Warunkéw Zamowienia oraz Opisem programu
stanowigcym Zalacznik nr 1 do niniejszej specyfikacji.

Oferent ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. Ztozenie wigkszej liczby ofert lub oferty
zawierajacej rozwigzania alternatywne lub oferty wariantowej, spowoduje odrzucenie
wszystkich ofert ztozonych przez danego Oferenta.

Oferta oraz wszelkie dokumenty wymagane w niniejszej specyfikacji muszg spetniaé
nastepujace wymogi:

oferta 1 wszystkie zalagczone dokumenty sporzadzone przez Oferenta muszg byc
podpisane (na pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczatka i1 podpis, na
pozostatych stronach parafka) przez osoby uprawnione do reprezentowania Oferenta
wymienione we wlasciwym rejestrze lub ewidencji badZ umocowane przez te osoby
do reprezentowania Oferenta na podstawie odrebnego petnomocnictwa;

w przypadku, gdy Oferenta reprezentuje Pelnomocnik inny niz wskazany w
Formularzu ofertowym, do oferty musi by¢ zalagczone pelnomocnictwo, w oryginale
lub kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez notariusza lub wystawce
pelnomocnictwa, okreslajace jego zakres 1 podpisane przez osoby uprawnione do
reprezentowania Oferenta;

pozostale oswiadczenia 1 dokumenty nalezy zalaczy¢ w formie oryginatow lub
kserokopii poswiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem przez Oferenta lub wilasciwag
osobe upowazniong do reprezentowania danego Oferenta lub poswiadczone
notarialnie.
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d)

e)

f)

9)

h)

Wszystkie miejsca, w ktorych Oferent naniost zmiany powinny by¢ podpisane przez
osobg¢ uprawniong do sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta.

Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, musza by¢ skladane wraz z ich
thumaczeniem na jezyk polski, po§wiadczonym przez Oferenta lub z thumaczeniem
sporzadzonym przez ttumacza przysiggtego.

Zaleca si¢, aby dokumenty skladajace si¢ na oferte¢ miaty strony ponumerowane oraz
byly polaczone ze sobg w sposdb trwaty.

We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy dopuszcza
ztozenie czytelnego zapisu o tresci pieczeci, np.: nazwa firmy, siedziba lub czytelny
podpis w przypadku pieczeci imiennej.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo, po dokonaniu wyboru najkorzystniejszej oferty i
po zawarciu umowy na realizacj¢ kampanii do modyfikacji niektérych czesci oferty, a
w szczegolnosci do jej uzupelniania zgodnie z wymogami wynikajacymi z przepisow
Unii Europejskiej.

6.4. Dokumentacja wymagana na etapie skladania oferty
Oferent zobowiazany jest do zloZenia w terminie wskazanym w pkt. 7 niniejszej specyfikacji
oraz w formie okreslonej w tejze specyfikacji nastgpujacych dokumentow:

a)

b)

Formularz ofertowy stanowiacy oSwiadczenie o spelnieniu warunkow,
dopuszczajacy do udzialu w postepowaniu — weryfikacja spelnienia warunku w
oparciu o formularz ofertowy zgodnie ze wzorem stanowigcym Zalacznik nr 2 do
niniejszej specyfikacji. Jezeli do przetargu przystgpuje Konsorcjum firm, komplet
dokumentéw sktada jego Lider, ktory zobowigzany jest rowniez dostarczy¢ umowe
konsorcjum. Wyjatek stanowi sprawozdanie finansowe (pkt. d), ktore w przypadku
wspolnego ubiegania si¢ 0 zamowienie sktada kazdy z Wykonawcow.

Potwierdzenie posiadania doswiadczenia i wiedzy

wykaz kampanii taczacych rézne kanaly komunikacji, w tym dzialania targowe,
zrealizowanych w ostatnich 5 latach na rynkach krajow trzecich, a jezeli okres
prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy - za ten okres, w podziale na dane:
klient/produkt/catkowity — budzet brutto kampanii/ wykorzystywane kanaty
komunikacji. Zamawiajacy wymaga potwierdzenia doswiadczenia wskazanego w
ponizszym zestawieniu:

— realizacja minimum 1 kampanii o calkowitym budzecie co najmniej 5 min PLN
brutto;

— zalaczone referencje wystawione na Oferenta w zwigzku z realizacja przez niego
minimum 1 kampanii taczacej rézne kanaty komunikacji, w tym dzialania
targowe, zrealizowanej w ostatnich 5 latach na rynkach krajow trzecich, o
catkowitym budzecie co najmniej 5 min PLN brutto;

w przypadku Wykonawcow wystepujacych wspdlnie, np. w konsorcjum firm,
do$wiadczenie bedzie oceniane wspolnie dla wszystkich podmiotow.
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oswiadczenie Oferenta, ze posiada doswiadczenie 1 wiedze¢ zapewniajace poprawng i
terminowg  realizacje = zamoéwienia, zawarte w  formularzu  ofertowym,
stanowigcym Zalacznik nr 2 do niniejszej SIWZ.

Potwierdzenie dysponowania odpowiednim potencjalem ludzkim

imienng liste¢ cztonkow zespotu (w przypadku konsorcjum firm, w podziale na
cztonkow zespolu =zatrudnionych przez Lidera 1 Konsorcjanta), ktorzy beda
uczestniczy¢ w wykonywaniu zamoéwienia wraz z informacjami na temat ich
kwalifikacji zawodowych, do§wiadczenia 1 wyksztalcenia, niezb¢dnych do wykonania
zaméwienia a takze czynnosci przypisanych kazdej ze wskazanych osob, planowanych
do realizacji w ramach programu, jak roéwniez wykaz podwykonawcoéw, ktorym

Oferent zamierza zleci¢ realizacj¢ dzialan w ramach programu wraz z wykazem tych

dziatan przypisanych do kazdego z podwykonawcéw. W przypadku zmiany o0sob,

ktore beda uczestniczy¢ w wykonywaniu zamdwienia na pozniejszym etapie
postgpowania lub w trakcie realizacji kampanii Oferent zobowigzuje si¢ do
zapewnienia, aby nowo zaproponowane osoby lub podmioty posiadalty kwalifikacje co

najmniej takie jak osoby lub podmioty, ktore wycofaly si¢ z uczestnictwa w

postepowaniu. Wymagane jest przedstawienie co najmniej 3 cztlonkdéw zespotu, takich

jak:

— Zarzadzajacy Projektem — min. 5 lat doswiadczenia zawodowego w marketingu, w
tym min. 3 lata na stanowiskach zarzadzajacych oraz ma do$wiadczenie w
zarzadzaniu projektami realizowanymi na rzecz instytucji publicznych Ilub
wspotfinansowanymi przez Uni¢ Europejska;

— Czlonek zespotu ds. PR — min. 3 lata dos$wiadczenia zawodowego w realizacji
dziatan PR;

— Czlonek zespotu ds. organizacji imprez targowych — min. 3 lata doswiadczenia
zawodowego, w tym doswiadczenie w organizacji zagranicznych dziatan
targowych/ wystawienniczych;

oSwiadczenie Oferenta, ze dysponuje odpowiednim potencjalem ludzkim
zapewniajagcym poprawng 1 terminowg realizacj¢ zamodwienia, zawarte W
formularzu ofertowym, stanowigcym Zalgcznik nr 2 do niniejszej SIWZ.

Dokumenty potwierdzajace posiadanie statusu przedsiebiorcy oraz faktu, ze
sytuacja ekonomiczna i finansowa zapewni realizacj¢ zamowienia

sprawozdanie finansowe, a jezeli podlega ono badaniu przez biegltego rewidenta
zgodnie z przepisami o rachunkowosci rowniez z opinig odpowiednio o badanym
sprawozdaniu albo jego czesci, a w przypadku Oferentow nie zobowigzanych do
sporzadzania sprawozdania finansowego innych dokumentéw okreslajacych obroty
oraz zobowigzania i naleznoS$ci - za okres nie dtuzszy niz ostatnie trzy lata obrotowe, a
jezeli okres prowadzenia dziatalno$ci jest krotszy - za ten okres. W przypadku kiedy
Wykonawcy wspolnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamoéwienia - dokument ten sklada
kazdy z konsorcjantow.

Zaswiadczenia z banku o posiadanych S$rodkach finansowych lub zdolnosci
kredytowej w wysokosci min. 3 000 000,00 PLN (slownie: trzy miliony ztotych).
W przypadku kiedy Wykonawcy wspolnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamdwienia,
dokument ten sktadany jest zgodnie z zapisami zawartymi w umowie konsorcjum.
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= (Os$wiadczenie Oferenta, ze znajduje si¢ w sytuacji ekonomicznej 1 finansowe;j
zapewniajacej poprawng 1 terminowa realizacj¢ zamdwienia, zawarte W
formularzu ofertowym, stanowigcym Zalgcznik nr 2 do SIWZ.

= Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne za§wiadczenie o wpisie
do ewidencji dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczesniej niz 6 miesigcy
przed uptywem terminu do sktadania ofert. Jezeli Wykonawcy wspodlnie ubiegaja
si¢ o udzielenie zamowienia powyzszy dokument sktada Lider konsorcjum.

» Aktualne za$wiadczenie o niezaleganiu ze skladkami z Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych, wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uplywem terminu do
sktadania ofert. Jezeli Wykonawcy wspolnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamdwienia
powyzszy dokument sktada Lider konsorcjum.

» Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Urzedu Skarbowego,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.
Jezeli Wykonawcy wspdlnie ubiegaja si¢ o udzielenie zamowienia powyzszy
dokument sktada lider konsorcjum.

» Opis dzialalnosci firmy, w tym zakres §wiadczonych ushug.

» Os$wiadczenie Wykonawcy potwierdzajace posiadanie statusu przedsigbiorcy, w
rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie
dziatalno$ci gospodarczej, zawarte w formularzu ofertowym - Zalacznik nr 2 do
SIWZ.

e) Ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
dzialalnoS$ci

» Aktualna polisa, a w przypadku jej braku inny dokument potwierdzajacy, ze
Wykonawca jest ubezpieczony od zawodowej odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie
prowadzonej dziatalno$ci na kwotg 2 000 000,00 PLN (stownie: dwa miliony zlotych).
Jezeli Wykonawcy wspolnie (np. w ramach konsorcjum firm) ubiegaja si¢ o
udzielenie zamowienia dokument ten sklada Lider konsorcjum, badZ grupa
konsorcjantow na wspolng kwote rowng 2 000 000,00 PLN.

f) Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium w formie okreslonej w pkt. 6.7
niniejszej Specyfikacji Istotnych Warunkoéw Zamowienia.

g) Umowa konsorcjum (jezeli dotyczy) — weryfikacja w oparciu o umowe
konsorcjum (umowe cywilno-prawng) ze wskazaniem Lidera konsorcjum oraz
szczegolowego zakresu obowigzkow kazdego z Konsorcjantow.

Wszystkie kserokopie dokumentéw zalaczone do oferty musza by¢ poswiadczone za
zgodnos¢ z oryginalem przez osobg uprawniong do reprezentowania Oferenta.

Ocena spelnienia warunkow przeprowadzona bedzie w oparciu o zlozone przez
Oferentéw os$wiadczenia i inne dokumenty zgodnie z metodg zerojedynkowa (Tabela oceny
oferty stanowi Zalacznik nr 3 do SIWZ).

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odwolania przetargu bez wskazywania przyczyn
oraz zakonczenia przetargu bez wyboru oferty.
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6.5. Termin zwigzania oferta
Oferent pozostaje zwigzany zlozong oferta przez okres 16 miesigcy. Bieg terminu
zwigzania ofertg rozpoczyna si¢ wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

6.6. Miejsce i forma skladania ofert programu

Oferte  nalezy zlozy¢ w  trwale zamknietym opakowaniu (np. kopercie),
uniemozliwiajgcym otwarcie i1 zapoznanie si¢ z trescig oferty przed uptywem terminu
otwarcia ofert.

Oferte nalezy ztozy¢ w formie papierowej w 2 egzemplarzach oraz w formie elektronicznej
w 1 egzemplarzu w pliku edytowalnym Word oraz w pliku pdf (ptyta CD lub pendrive).

Opakowanie powinno by¢ oznakowane jako "OFERTA" oraz opatrzone nazwag
przedmiotu zamdwienia oraz co najmniej nazwg i adresem Oferenta.

Opakowanie nalezy zaadresowac 1 opisa¢ wedtug ponizszego wzoru:

Oferta na

wdrozenie kampanii informacyjno-promocyjnej pt. ,,SMAKI EUROPY -
JAKOSC I TRADYCJA”
przygotowana przez (nazwa i adres Oferenta)

Nie otwiera¢ przed godz. 12:15 w dniu 07.07.2015 r.

Oferte nalezy ztozy¢ w siedzibie Lidera konsorcjum, bedacego Zamawiajacym, pod adresem:
STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW I WEDLINIARZY

RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

ul. Miodowa 14

00-246 Warszawa

do dnia 7.07.2015 r., do godz. 12:00. Dla ofert przestanych poczta liczy si¢ data i
godzina dostarczenia oferty pod wskazany adres.

Oferty ztozone po tym terminie zostang zwrdcone bez otwierania.

Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ zlozong ofert¢ przed uptywem terminu
sktadania ofert.

Oferta ze zmianami begdzie dodatkowo oznaczona okresleniem ,,Zmiana”. Oferent
wycofujac oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne o§wiadczenie podpisane przez osobe
upowazniong do jego reprezentacji.

Otwarcie ofert nastapi w dniu 7.07.2015 r. o godzinie 12.15 w siedzibie Lidera
konsorcjum, bedacego Zamawiajgcym, pod adresem:

18




Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia w postepowaniu przetargowym
na wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-promocyjnej
pt. ,SMAKI EUROPY - JAKOSC I TRADYCJA”

STOWARZYSZENIE RZEZNIKOW I WEDLINIARZY
RZECZYPOSPOLITEJ POLSKIEJ

ul. Miodowa 14

00-246 Warszawa

Oferenci ponosza wszelkie koszty zwiazane z przygotowaniem i zlozeniem oferty.

6.7. Wadium

1. Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert, wnies¢ wadium
w kwocie 30 000,00 PLN (stownie: trzydziesci tysiecy ztotych).

2.  Wadium moze by¢ wnoszone w nastgpujacych formach:
= w gotdwce,

* w poreczeniach bankowych lub poreczeniach spoétdzielczej kasy oszczgdnosciowo-
rozliczeniowej, z tym ze porgczenie kasy jest zawsze porgczeniem pieni¢znym,

= w gwarancjach bankowych,
= W gwarancjach ubezpieczeniowych.

Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium w jednej z ww. form musi by¢
zalaczony do oferty w formie oryginatu.

3. W przypadku wnoszenia wadium w gotowce kwote nalezy wplaci¢ przelewem na
ponizszy rachunek bankowy Zamawiajacego:

Nazwa banku: Bank Ochrony Srodowiska IT Oddzial w Warszawie
Numer rachunku: 02 1540 1157 2001 6612 0421 0001

Dow6d wniesienia wadium w gotowce musi zawieraé w rubryce ,tytutem” ponizsze
sformutowanie:

»Wadium w postgpowaniu przetargowym dotyczgcym wdroZenia trzyletniej kampanii
informacyjno-promocyjnej pt. ,,SMAKI EUROPY - JAKOSCI TRADYCJA”.
Dowod wniesienia wadium nalezy zalaczy¢ do sktadanej oferty.
Zwrot wadium w przypadku Oferenta, ktorego oferta zostata wybrana nastapi jezeli:

* uptynat termin zwigzania oferta lub

= zawarto umowe 1 wniesiono zabezpieczenie nalezytego wykonania tej umowy lub

» Zamawiajacy uniewaznil postgpowanie przetargowe lub zamknal postgpowanie
przetargowe bez wybrania oferty lub

= Zamawiajacy nie podpisze umowy na realizacj¢ przedmiotowego programu z Agencja
Rynku Rolnego (ARR).

Zwrot wadium w przypadku Oferentow, ktorych oferta nie zostala wybrana nastapi
niezwlocznie po rozstrzygnieciu postepowania.
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Zamawiajacy niezwlocznie dokona zwrotu wadium wszystkim Oferentom, jezeli
zamawiajacy uniewaznil przetarg lub zamknat przetarg bez wybierania oferty.

4, Zamawiajacy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Oferent, ktérego oferta
zostala wybrana:

= odmowi podpisania umowy,

* zawarcie umowy stanie si¢ niemozliwe z przyczyn lezacych po stronie Oferenta.

6.8. Kryteria oceny ofert
Do oceny ofert przyjete zostang nastgpujace kryteria:

KRYTERIUM MAKSYMALNA LICZBA
PUNKTOW
C1 Kreacja dla kampanii 50
C2 Efektywnos$¢ kosztowa 50
dzialan
RAZEM 100 pkt.

KRYTERIUM C1 - KREACJA DLA KAMPANII

Kryterium C1 bedzie rozpatrywane na podstawie przedstawionych propozycji
projektow/kreacji/scenariuszy, wraz z uzasadnieniem kontekstu dotarcia do okreslonych grup
docelowych, dla dzialan zaplanowanych do realizacji w kampanii 1 przedstawionych w Opisie
programu stanowigcym Zalacznik nr 1 do niniejszej SIWZ. Wszystkie przedstawione przez
danego Oferenta propozycje projektow/kreacji/scenariuszy zostana ocenione przez
czlonkow Komisji, jednakze do ostatecznej oceny oferty zlozonej przez danego Oferenta
wzi¢ta zostanie jedynie najlepiej oceniona propozycja projektow/kreacji/scenariuszy, tj.
propozycja, ktora uzyska najwyzsza liczbe¢ punktow.

Kryterium C1 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej (jednak nie wigkszej niz 50 punktow) oferty proponowanej przez Oferenta
dokonanej przez cztonkoéw Komisji, uwzgledniajacej nastgpujace obszary:

Atrakcyjno$¢ wizualna — max. 10 pkt.;

Atrakcyjnos¢ przekazu (zaproponowane hasta, scenariusze) — max. 5 pkt.;
Spo6jnos¢ kreacji kampanii — max. 15 pkt.;

Uzasadnienie linii kreacyjnej w kontek$cie dotarcia do grup docelowych — max.
15 pkt.;

e Innowacyjno$¢ rozwigzan kreatywnych (oryginalnos¢) — max. 5 pkt.

Liczba punktow, ktdra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego
WzOru:

Suma indywidualnych ocen (w skali 1-50)
czlonkow Komisji przyznanych ocenianej ofercie
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Liczba czlonkow Komisji dokonujacych indywidualnej
oceny ocenianej oferty

Najkorzystniejsza oferta moze otrzymac¢ w ramach kryterium C1 maksymalnie oceng 50 pkt.

KRYTERIUM C2 — EFEKTYWNOSC KOSZTOWA DZIAYLAN

Kryterium C2 bedzie rozpatrywane na podstawie przedstawionej propozycji zwickszenia
efektywnosci dziatan zaplanowanych do realizacji w ramach kampanii i przedstawionych w
Opisie kampanii stanowigcym Zalacznik nr 1 do niniejszej SIWZ.

Kryterium C2 bedzie rozpatrywane na podstawie indywidualnej merytorycznej oceny
punktowej (jednak nie wigkszej niz 50 punktow) oferty proponowanej przez Oferenta
dokonanej przez cztonkéw Komisji, uwzgledniajacej nastepujace obszary:

e jakos¢ zaproponowanych rozwigzan zwigkszajacych efektywnos¢ kosztowa — max. 15
pkt.

e ilo$¢ zaproponowanych rozwigzan zwigkszajacych efektywnos¢ kosztowa w
odniesieniu do liczby wprowadzonych zwigkszen ogdétem we wszystkich kategoriach
kosztowych/dziataniach — max. 25 pkt.

e uzasadnienie zaproponowanych rozwigzan zwigkszajacych efektywnos¢ kosztowa w
odniesieniu do zatozonych celow programu — max. 10 pkt.

Liczba punktow, ktdra otrzyma Oferent w tym kryterium zostanie obliczona wg ponizszego
WzOru:

Suma indywidualnych ocen (w skali 1-50)
Czlonkow Komisji przyznanych ocenianej ofercie
C2= - e
Liczba czlonkéw Komisji dokonujacych indywidualnej
oceny ocenianej oferty
Najkorzystniejsza oferta moze otrzyma¢ w ramach kryterium C2 maksymalnie oceng 50 pkt.

Ogolna liczba punktow uzyskanych przez ofert¢ = C1 + C2
Maksymalnie Oferent moze uzyska¢ 100 punktow. Za najkorzystniejsza zostanie uznana

oferta, ktéra uzyska najwyzsza sume punktoOw przyznanych za spetnianie wszystkich
kryteriow oceny oferty.

7. Harmonogram postepowania przetargowego

Termin Dzialanie

16 czerwca 2015 r. Opublikowanie zaproszenia do sktadania
ofert programu informacyjno-promocyjnego
pt. ,SMAKI EUROPY - JAKOSC 1
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TRADYCJA”

7 lipca 2015 r., godz. 12:00 Ostateczny termin na sktadanie ofert wraz z
wymagang dokumentacja

7 lipca 2015 r., godz. 12:15 Komisyjne otwarcie ofert

Od 7 do -8 lipca 2015 r. Weryfikacja spelnienia przez Oferentow

wymogéw  formalno-prawnych i ocena
ztozonych ofert

Wezwanie Oferentow do ewentualnego
uzupehienia dokumentacji

Od 8 do 10 lipca 2015 r., do godz. 17:00 Termin na  ewentualne  uzupelnienie
ztozonej przez Oferentéw dokumentacji

Do 13 lipca 2015 r. do godz. 17:00 Decyzja 0 wyborze najkorzystniejszej
oferty. Poinformowanie Oferentow o
wynikach postepowania przetargowego.

8. Wybor najkorzystniejszej oferty
Zamawiajacy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wylacznie w oparciu o zasady

i kryteria okreslone w niniejszej SIWZ.

Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktora otrzyma najwyzsza ogolng liczbe
punktéw uzyskanych przez oferte.

Decyzje Zamawiajacego w kwestii oceny 1 wyboru najkorzystniejszej oferty sa
ostateczne 1nieodwotalne.

9. Zawarcie umowy na realizacje kampanii informacyjno-promocyjnej

pt. ,SMAKI EUROPY - JAKOSCITRADYCJA”

1. Zawarcie umowy z Wykonawcag nastgpi w terminie do 19 lipca 2015 roku, przed
podpisaniem umowy z ARR.

2. Umowa wejdzie w zycie z dniem podpisania umowy z Agencja Rynku Rolnego
przez Zamawiajacego, co nastapi najpézniej w dniu 20 lipca 2015 roku.

3. Warunkiem zawarcia umowy z Wykonawca, ktorego oferta zostanie uznana za
najkorzystniejsza jest wniesienie na rzecz ARR zabezpieczenia nalezytego wykonania

umowy:
a) Wykonawca zobowigzany jest do wniesienia zabezpieczenia nalezytego

wykonania umowy, na kwote stanowigca 15% maksymalnego rocznego wkiadu
UE 1 RP, tj. kwoty w wysokos$ci 218 304,00 EUR.

b) Zabezpieczenie nalezy wnies¢ w formie weksla in blanco wraz z deklaracja
wekslowg w terminie nie pdzniej niz 7 dni roboczych od wezwania Zamawiajacego
do jego zlozenia.

22



Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zamowienia w postepowaniu przetargowym
na wdrozenie trzyletniej kampanii informacyjno-promocyjnej
pt. ,.SMAKI EUROPY - JAKOSC I TRADYCJA”

c)

d)

Dokument potwierdzajacy wniesienie zabezpieczenia musi by¢ niezwitocznie

przekazany Zamawiajacemu w formie oryginatu.

Termin i zasady zwrotu lub zwolnienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy
zostaty okreslone w Zalaczniku nr 4 do SIWZ.

10. Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej pt. ,SMAKI
EUROPY - JAKOSCITRADYCJA”

Zasady dotyczace realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej zawarte sg we Wwzorze
Istotnych Postanowienn Umowy, stanowigcym Zalacznik nr 4 do niniejszej specyfikacji.

11. Sposo6b udzielania wyjasnien w ramach postepowania

a)

b)

d)

Oferent moze zwréci¢ si¢ z zapytaniem do Zamawiajacego w formie mailowej
o wyjasnienie Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia, nie pozniej jednak
niz na 7 dni przed terminem otwarcia ofert.

Zamawiajacy udzieli wyjasnien Oferentowi w terminie 2 dni roboczych droga
mailowa.

W szczegodlnie uzasadnionych przypadkach, przed uptywem terminu sktadania
ofert, Zamawiajacy moze zmodyfikowa¢ tre§¢ dokumentow sktadajacych si¢ na
Specyfikacje¢ Istotnych Warunkéw Zamowienia.

Kazda wprowadzona przez Zamawiajagcego zmiana stanie si¢ cze$cig
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia i zostanie opublikowana na stronie
Www.srw.org.pl

Jednoczesnie Zamawiajacy moze przedluzy¢ termin skladania ofert, w celu
umozliwienia Oferentom uwzglednienia w przygotowanych ofertach otrzymanych
zmian.

Szczegdtowe informacje mogg Panstwo uzyska¢ u Lidera konsorcjum, tj. w SRW RP,
bedacego Zamawiajacym: e-mail: biuro@srw.org.pl

12. Zalaczniki

Zaltacznik nr 1 - Opis programu

Zatacznik nr 2 - Wzor formularza ofertowego

Zatacznik nr 3 - Tabela oceny oferty

Zatacznik nr 4 - Wzoér Istotnych Postanowien Umowy (IPU)

Zalacznik nr 5 - Zestawienie kosztow kwalifikowanych i niekwalifikowanych
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